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1 Abstract

Der thailandische Markt fiir Kosmetik und Korperpflege,

Reinigungsmittel sowie Haushalts- und Waschepflege-
produkte weist ein dynamisches Wachstum auf, das von
veranderten Konsumgewohnheiten, steigendem
Gesundheitsbewusstsein und einer wachsenden Nachfrage

nach nachhaltigen Losungen gepragt wird.

Im Bereich Kosmetik und Korperpflege zeigen insbesondere
Farbkosmetik und Gesichtspflege hohe Wachstumsraten auf,
wahrend Haarpflege und klassische Korperpflege riicklaufig
sind. Trends wie Skinimalism, multifunktionale Produkte
sowie ,Clean & Green“-Kosmetik pragen die weitere

Entwicklung.

Der Sektor Oberflachen profitiert
besonders von dem gesteigerten Hygienebewusstsein im
Sektor.

multifunktionale

Reinigungsmittel far

privaten und im gewerblichen Besonders

Desinfektionsmittel  und Losungen

verstirken das Wachstum, wahrend Nachhaltigkeit und
zunehmend

umweltfreundliche Innovationen

Wettbewerbsvorteile sichern.

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Der Markt fiir Haushalts- und Waschepflegeprodukte zeigt ein
moderates, aber stetiges Wachstum. Treiber sind das
wachsende Umweltbewusstsein, praktische Produktlésungen
fur urbane Haushalte sowie der zunehmende Online-Handel.
Mit einem erwarteten Umsatz von ca. 3,36 Mrd. Euro im Jahr
2025 und einer jahrlichen Wachstumsrate von 2,76 % bleibt

Thailand in diesem Segment ein relevanter Markt in Asien.

Trotz Herausforderungen wie steigende Produktionskosten,
intensivem Wettbewerb und dem Druck, internationale
Standards

interessante Chancen fir

eroffnen alle drei Branchen
Anbieter, die auf Qualitat,

Innovation und Nachhaltigkeit setzen.

einzuhalten,
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2 Wirtschaftsdaten kompakt:

WIRTSCHAFTSDATEN KOMPAKT = DEZEMEBER 2025 GTI'B ?::;‘Eﬁ;rﬂ VEST
/ & Thailand

o Abe wichtigen Kennzahlen tur Wirtschalt in rund 190 Landern -
aharsichitiich, vergieichbar und ven Germany Trade B Invest geprift

Bevilkerung & Ressourcen

Bevilkerung und Demografie

Eimwahnerzahl 2025 | 16 Mig, Fertilititsrate 028| 12
N Punhchmitiche Ancahl der
2030] M2 M. G burtin pre

Altersstruktur
035
Baevallerungiwachituem

o-14 Jahre - A%

01 % 1524 Jahre [z
zs-satanre | <+~
- 2amm a8 Jahes und dariiber [ 5o

Wirtschaftslage

Wirtschaftliche Leistung

Wirtschaftswachstum BIP
Bruttolnlandsprodukt (BIP), Veranderung zum Vorjahr, real MNominal
2024 2025 2026
US$ (Mrd.) 526,5 5586 5615
25% Baht {Mrd.) 18.5827 18.991.5 194282
2,0 % 2,0 % 2%
L6 %
BIP/Kopf
Mominal
2024 2025 2026
2023 2024 2025 2026 2027 uss 7493 2942 2979
Baht 264462 270.038 276.080
BIP/Kopf in Kaufkraftstandards Ausgaben filr F&E 202013 %
Mominal % des BIP
2021 | 2%
2022 |12 %

1 (GTAI, 2025)




EIP-Entstehung
Anteil an nominaler Bruttowertschapfung in %; 2023

B EBergbau/Industrie: 30,4%
= Handel/Gaststatten/Hotels: 21,0%

= Land-/Forst-/Fischereiwirtschaft: 8,6%
Transport/Logistik/Kommunikation:

— Bau: 25%

Sonstige: 29,8%

Makrookonomische Stabilitat

Inflationsrate
07 %
0,4 %
[ 1] =
I
2024 2025 2026

Leistungsbilanzsaldo 2024 | 2.5%
% des BIP .
2025 17 %
2026 13 %
Investitionsquote 2024 | 216 %
% des BIF, brutto, &ffentlich '
und privat 2025 177 %
2026 | 19,4 %

Offentliche Finanzen & Verschuldung

Haushaltssaldo 2024 | 13 %
% des BIP .
2025 -265%
2026} -2,5%

Staatsverschuldungsquote 2024 | 63,2 %
% des BIF, brutto .
2025 64,9 %

2026 | 66,7 %

Ausldndische Direktinvestitionen

FDI - 2022 | 1705 Mio. US$

Nettotransaktionen
2023 | 8,053 Mio. US$

2024 | 10.580 Mio. US$

FDI - Hauptldnder
Antail in %, Bestand; 2025

Japan: 28,5% |Singapur: 217% Hongkong:
75% | USA: 5,8% China: 6,4% Niederlande:
5,6% Vereinigtes Kdnigreich: 2,7% Taiwan:

2,4% Deutschland: 1,9%
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BIP-Verwendung
Anteil an Bruttoinland sprodukt in %; 2023

Privatverbrauch

Bruttoanlageinvestitionen

Staatsverbrauch - 16,7%
AuBRenbeitrag I 17%

Bestandsveranderungen -0,4% I

Wihrungsreserven
210,1 Mrd. US$
2009
192,7:1_/—/"‘
2022 2023 2024

Arbeitslosenguote

Auslandsverschuldung

2011 Mrd. US$

196,7 Mrd. U5% 193,6 Mrd. US$

2021 2022 2023

FDI - Bestand 2022 | 308753 Mio. US$
2023 | 313.219 Mio. Uss

2024 | 336.521Mio. US$

FDI - Hauptbranchen
Anteil in %, Bestand; 2025

Verarbeitendes Gewerbe: 46,5% Finanzen
und Versicherungen: 191% Immaobiliensektor:

10,9% GroR- und Einzelhandel: 9,4%




Aufdenwirtschaft
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Warenhandel

Warenhandel

Verandernng zum Vorfahr in %, Abwelchungen durch Rundungen

2022
Exporte (Mrd. US3) 2874
Importe (Mrd. US$) 3010
Saldo [Mrd. US$) 3,5

Ausfuhrgiiter nach SITC
Anteil an den Warenexporten; 2024

Handelspartner

Hauptabnehmerlinder
Anteil an den Warenexporten; 2024

usa [ 152
china [ v
Japan -?,?%

Malaysia .11-.1%
Australien .4.1%
vietnam [ 3.9%

indien [ 3.9%

% 2023 % 2024
57 2851 -08 3008
125 2885 -42 3076
-34 -6,8

Elektronik: 17,53

Mahrungsmittel: 13,4%

Kfz und -Teile: 11,1%

Chem. Erzeugnisse: 8,6%
Maschinen: 8,4%

Elektrotechnik: 71%

Rohstoffe (ochne Brennstoffe): 5,0%

Sonstige: 28,9%

—

Dienstleistungshandel

Dienstleistungshandel (mit dem Ausland)
Verdnderung zum Vorjahr in %, Abweichungen durch Rundungen

2022
DL-Exporte (Mrd. US$) 38,9
DL-Importe (Mrd. US$) 62,8
Saldo (Mrd. US$) -239

% 2023 % 2024
533 56,7 455 721
84 656 45 736
-89 -15

Exportquote 2022 | 58,0 %
Exporte/BIP in %
2023 | 553 %
%
2024 | 571%
5.5
6,6
Einfuhrgiliter nach SITC
Anteil an den Warenimporten; 2024
m  Elektronik: 16,9%
= Erddl: 10,9%
= Chem. Erzeugnisse: 9,8%
= Maschinen: 81%
= Elektrotechnik: 71%
= Nahrungsmittel: 5,5%
= Gold: 50%
Sonstige: 36,7%
Hauptlieferlinder
Anteil an den Warenimpaorten; 2024
Japan - 9,3%
Taiwan - 6,7%
usa [ 6.a%
vae [Jlls.6%
Malaysia . 4,5%
sidkorea [J]3.0%
%
272
12,2




Freihandelsabkommen

Freihandelsabkommen ASEAN Free Trade Area (AFTA); RCEF
mit Lindergruppen {Reglonal Comprehensive Economic
jobmne EL) Parinershipl

Zu bilateralen Abkommen sishe wwwwioorg
-= Trade Topics. Regional Trade Agre ts.
RTh Diatabase, By country/teritory

Beziehungen zur EU & Deutschland

Waren- und Dienstleistungshandel mit der EU

Warenhandel der EU-27 mit dem Land
‘Wirindereng sus YWonabr in %, dhseeBurgen dock Rundusgan

2023 % 2024 % HI2S %
Exporte (Mrd. Eurc) 151 19 7 24 T 26
importe (Mrd. Euro) 55 -67 275 8,0 151 ms
Gl {Mrel Ewral % 12,4 -B0
Freihandelsabkammen Kein Abkommen; Yerhandlungen laulen

mit der EU

Warenhandel mit Deutschland

‘Warenhandel Deutschlands mit dem Land
werdndereng s Yorahe in % dbeeictungen derch Rundungen

20N k] 20xa % HW2s x
Dt. Exporte (Mio. Eura]l 53205 -15 0483 =53 L5 -RZ
D, Imposte [Mic. Eurgl 86936 a4 Ba837 -4 48 2L
Saldia | Mia, Eurn) -13561]0 -52134 -23

Deutsche Aus- und Einfuhrgliter

Dewtsche Exportgirter nach SITC
Aatail &n dan Claamtaxportan TS

Maschinen: 20,6%
Chem. Erzeugnisse: 191%
Elektromik: 10,2%

Ktz wnd -Taika: 87%

Elektrotechnik: 8.2%

= Mess- und Regeltechnik: 6,6%
Luft-, Wasser- und Schiznenfahrzeuge:
¥

Sorstige: 1,2%

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Mitgliedschaft in Hein
Zollunion

Dt leistungsharnde| der EU-27 mit dem Land
Ve rralirusg rom Vijahr b= %, Aboeaichengen duse b fu rung s

200 % 2002 % 2003
DL-Exporte {krd Eural 57 137 12 252 73

OL-tmpaorte {Mrd. Eura) 25 -24D 49 95,6 [
Salda {Merd. Eural L ¥ 3 L]
Einsaitige EL- Keime ginseitigen Priferenzregelungen

Iodlpraferanzan
Rangstelle bei waon 238
prb

203 1= besie Beweriung

Rangitelle Bei GESTEEN won 238
dewtschen Importen
HIFE Ta hesbe Dewmertung

Deutsche Importgit er nach SITC

Araad an den Gassnndimportsn J03E

Elektronik: 37&%

Elektrotechnik: 10,33
Basshinen: I7%

Kfz und -Teile: 65%
Mahrungsmitiel: 55%

— Maess- und Regeltechnik: 4,8%
— Textilien/Bekleidung: 3,3%

Soetiga: 14 3%

57




Bilateraler Dienstleistungshandel

Dienstleistumgshandel D

hlands mit dem Land

Sirdndereng tus Yorjabr in % Abwekcdurgen donck Bund ungan

DL-ExportedMio, Euro) 12702 ™M 1Eae -51 WIZE)
1441 RS 2IE0Z
-ThG, 226 E -A7Ea

OL-Impsorte {Mio. Eurod

Salda (Mia, Eurg)

20ET k]

Bilaterale Direktinvestitionen

Deutsche
Direktinwestitionen
{Bestand)

Deutsche
Direktinvestitionen
(Mt ot idak Eioms i)

2021 | 5141 Mia. Euro
2032 | 5.220 Mio. Eure

2023 | 4.264 Min, Eurs

2022 | +509 Mio. Eura
2023 | =347 Mio, Euo

2004 | +750 Mio, Euse

Bilaterale Kooperation

Doppelbesteuenungs-
abkommen

Bilaterale &ffentliche
E it itk i -
Tusammenarbeit

Anlaufstellen

Dewtsche
Anslandsvertretung

Abkommen vom 10071367, In Kaft selt

04121968

2020 | 31 Mio. Eurs
2o | 118 Min, Euro

2022 | 214 Mio. Euro

Bangkok, https=ibanpkok diplo.de

Bangkok, hitps-i'thailand ahk de

2013 k] 2034

515 Z.0055

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

23
157

Direktimvestitionen des
Landes in Deutschland
[Bestand)

Direktinvestitionen des
Landes in Deutschland
[Nttt ransakticnam

Imvestithons schutz-

abkommen

Auzlandsvertretung des
Landes in Deutschiand

2021 | 177 Mis. Eurn
1023 | 162 Mic. Euro

2023 | 176 Min. Eura

2022 | +152 Mio, Eura
022 | 183 Mis, Evre

r0za | +112 Mia, Eure

Abkommen vom 24,06 32003, in Kraft selt
02004

Berlim, nttps:fberlinthalembassyong

10



Nachhaltigkeit & Klim:

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Emissionen

Trelbhausgasemissianen 2012 | 5,6 00,8
pro Kopl

I Tenen COZ-Byuivalent ELEE | E.5 100,

Emissbonsimtensitit pro 2012 | 1.043,3 t00,e
Mg, USE BIP

In Tenren COZ-Aquivalent

2022 | 10357 0.8

Energie und Machhaltigkeit

Ermewerbare Energien FLEN PR
Anbail am

Priminanangisangebat in % 2013 | 18,2 %
Sustalnable Rang 43 ReRE
Developmiernt Goals

Index

2005 1= beste Bomerbung

Geschiiftsumield

Tredbhausgasemissionon 012 | (-1

Ares wetweit in %
2022 | 08 %

Emissionsstirkste
Sektoren
Ardel in % 132

ElektrizititWarme: 73.2%  Industriells
Progesse:; 2L Tramsport: THT%

Stromverhrasch 2R | 1965 k'Wh pro Kopf
Im Kilowa Hibenden pes K npd

Einschitzung des Geschaftsumfelds

Lamlerkatagorio e o ven?
Expartkreditgarantien

@ = edrigte
Mk akatagenie, 7 » hixkita

Logistics-Performancs - Rang 34 RLIREL]
Index
BORE 1= beste Beweriung

Weiterfiihrende Informationen

Carruption Parceplions
Irdex
034 1n besbe Bewertung

It arnetgualitit
032, 1 = biste Bermirtung

D ==

Weitere Informationen zu Wirtschaftslage, Branchen, Geschdftspraxis, Recht, Zoll, Auzschreibungen wnd Entwicklungsprojekten kinnen Sie wnter

vowew, gL et huailand abrufes,

Cuelan: Gemaany Trade & Invast bemaht sich, im allan Daten bRt ainheithche Quaellen 2u nutzen, sedass die Daten Tir unterschiedliche Landar migichs
yergheichbar sind, Wenn die Standadquelen micht warfoghar sod, greifen wie auf andere Quellen porick ader weeisen keine Daten aus, Dies 21 bei sinsm Vergleich
dinser Daten mit den Angaben in Datenblattern pu andesen Lindern 7 berickschtigen

Umstrittens Gebiete werden als egene Entititen wnd 2u keinem dar heanspruchanden Staaten gehirmnd dargestalit. Dio Bundesregiorung untesstit it die
terrifaniale Unversahbeil der Ukraine in den Grengen, die seil 1907 mtemational anedannt singd

Die Bezeichnung Lander in den Wirtsshaltsdaten kompakt umfasst Staaten, Provinzen und Terilonien. Sie spiegelt nicht die Position der Bundesregierung

hinsichtiich des Status eines Landes odar einer Region widar

Garnany Trade & fvest ist die Wirtschaftsforderungageselischaft der Bundesrepublik Devtschland, Die Geselischaft sichert und schafft Arbeitsplatze und starkt
darmit den Wirtschaftsstandart Deotsehlard, Wit iber S0 Standorten wellweil und dem Pannemetrserk nterstivlet Germany Trade & Invest daulsche
Urtemehmen beiihrem Wepg ins Ausland, wirb fir den Standort Devtschland und begheitet auslindische Untemehmen bei des Ansiedlung in Deotschland,

Ansprachpsrson bei Garmany Trade & Invest

Garmany Trade & Invest, Standort Bomn

Garmarny Trade & lmvast, Hauptsite

Willsmombiler StraBe 15, 511238 Banr, Deutschland Frindrichitrafe G0, W7 Berkn, Deutschland

Thoenas Hundt
T &3 338 T4 903 M6
Bl BundUEELa de

T=db FER 24093 0
Trode gLy de
v gital. de

T+48 30 2000030
rivesLEE aide
wiw gal de
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Weitere Informationen Uber Konsumgiter-Branche in Thailand

GTAIl-Informationen zu Thailand Link

Prognosen zu Investitionen, Konsum und Wirtschaftsausblick Thailand
AuBlenhandel
Potenziale  kennen, Risiken richtig SWOT-Analyse

einschatzen

Wirtschaft in Thailand
Kurzanalyse zu Branche

Landerspezifische Basisinformationen zu Recht kompakt Thailand

relevanten Rechtsthemen in Land

12


https://www.gtai.de/de/trade/thailand-wirtschaft/wirtschaftsausblick
https://www.gtai.de/de/meta/suche/66528!search;eNqVkTFOxEAMRe_iOkhLmxpxgaVDFI7jXWY18QR7ZiGscnccJCiQkJzOY71vz_--wQmJq0F_g6FZEja7Q2XcGsaZqfII_TNUxZHhpQP-oOwNr0gu0APKAmsH2gZN9Ef1P06lSdUlzJsjRS3MZ3yPz56ZEuYwz1SkTHvMNqtlin_-lASFWMOC-RWNd2Q_zV4--glGrKlI3PmVpT4tM--4myaOO7c2XJyKJ1V0whqdvyWFZz6mTzdwf-jgDXppOfveor4UPA5-YCPovsttLMv4AynKmX8VFTfJ9ljXLxsdEg0?q=swot-analyse&submit=
https://www.gtai.de/de/trade/thailand-wirtschaft#branchen
https://www.gtai.de/de/trade/thailand-wirtschaft/recht-kompakt

3
Branchenspezifische
Informationen

Das Kapitel Branchenspezifische Informationen bietet einen
umfassenden Uberblick tber die zentralen Markt- und
Wettbewerbsbedingungen der betrachteten Sektoren. Im
Fokus stehen dabei zundchst die Marktpotenziale und
Chancen, anschlieBend die kinftigen Entwicklungen in den
relevanten Segmenten und Nachfragesektoren, gefolgt von
sowie einer

einer Wettbewerbssituation

Betrachtung der Starken und Schwachen (SWOT-Analyse).

Analyse der

Diese strukturierte Darstellung ermoglicht es, die
Besonderheiten der Teilbereiche Kosmetik und Korperpflege,
Reinigungsmittel sowie Haushalts- und Waschpflegemittel

differenziert einzuordnen und vergleichbar zu machen.

3.1 Marktpotenziale und Chancen

Im Folgenden werden die Marktpotenziale und Chancen in
den Bereichen Kosmetik und Kérperpflege, Reinigungsmittel
und Oberflaichen sowie Haushalts- und Waschpflegemittel
analysiert, um die jeweiligen = Wachstumstreiber,
Konsumtrends und Wettbewerbsvorteile dieser Segmente

systematisch darzustellen.

3.1.1 Kosmetik und Korperpflege (K&K)

In Thailand verzeichneten die Kategorien Kosmetik- und
Korperpflegeprodukte eine steigende Nachfrage, die durch
veranderte Verbraucherpraferenzen und einen neuen Fokus
auf ,,Selfcare’ und emotionalem Wohlbefinden, angetrieben
wurde. Ein wesentlicher Wachstumstreiber war die Kategorie
Farbkosmetika, da sie von anhaltenden Erfolgen in der
und Verbesserungen im Marketing,
einschlieBlich  der Produkte
Rabattaktionen, profitierte. Von 2021 bis 2023 hat sich der
Umsatz von 300 Milliarden Baht (8.121 Milliarden Euro) auf
liber 600 Milliarden Baht (16.242 Milliarden Euro) jahrlich

mehr als verdoppelt. Dies spiegelt sich auch in der steigenden

Erholungsphase

Einfhrung neuer und

Zahl der Unternehmen und ihrem registrierten Kapital wider,

2 (Custom Market Insights, 2025)
3 (The nation, 2025)
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die sich jeweils verdoppelt (von 527 auf 1135 Unternehmen)
bzw. sogar mehr als vervierfacht (von 1302 Millionen Baht/
35,1 Millionen Euro auf 5547 Millionen Baht/ 149,5 Millionen
Euro) haben. Die starksten Zunahmen an registrierten
Unternehmen wurden von 2021 bis 2023 verzeichnet mit
einer leichten Stagnation im folgenden Jahr. Von diesen
rund 90 %
mittelstandische

registrierten Unternehmen sind
sind

namlich 3 %,

Kleinunternehmen, nur 4 %
Unternehmen und noch weniger, sind

GroRunternehmen.?

Der thailandische Kosmetikmarkt ist nach wie vor stark lokal
gepragt: Rund 85 % der verkauften Produkte werden im

Inland produziert, wahrend lediglich 15 % importiert werden.

Fir das Segment Kosmetik belegte Thailand in den Jahren
2022 und 2023 im Ranking aller importierenden Lander Platz
28. Trotz
verzeichnete Thailand mit ber 15 % Wachstum eine der

dieser vergleichsweise niedrigen Position
hochsten Wachstumsraten weltweit. Dies dient als Indikator
far die zunehmende Bedeutung des Landes als Absatz- und
Beschaffungsmarkt fiir internationale Anbieter:innen. Unter
den wichtigsten Importlandern belegt Deutschland derzeit
Rang 9, wobei die Spitzenpositionen Singapur, China, Japan,
Frankreich und die USA einnehmen. Auffillig ist, dass
Deutschlands Importwert im betrachteten Zeitraum von 76
Mio. USD (64,72 Mio. Euro) im Jahr 2021 auf 73 Mio. USD
(62,7 Mio. Euro) im Jahr 2023 abnahm. Parallel dazu sank
auch der Marktanteil von 3,01 % auf 2,56 %. Auch innerhalb
der Top-5-Importnationen zeigen sich vereinzelte Riickgange:
Japan, Frankreich und die USA verzeichneten in den letzten
Jahren negative Wachstums-raten, was die Dynamik und
Kontext

Wettbewerbsintensitat im internationalen

verdeutlicht. ¢

4 (The nation, 2025)
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Tab. 1: Importe von K&K in Thailand nach Lindern 2021 bis 2024°

Wert (Mio USD)

Marktanteil (%) Wachstum (%)

2022 2023 2023 2023

1. Singapur 450 467 486 184 17,98 18,17 19,02 3,89 4,05 14,88
2. China 291 353 364 136 13,58 13,60 14,08 21,41 3,07 19,81
3. Japan 340 311 281 103 11,98 10,51 10,68 -8,29 -9,70 1,69
4. Frankreich 138 196 271 83 7,55 10,12 8,62 41,97 38,04 -35.3
5. USA 247 253 251 87 9,75 9,38 9,02 2,52 -1,03 -4,28
9. Deutschland 76 78 73 25 3,01 2,72 2,56 2,52 -6,81 -4,89

Weltweit 2.401 2.598 2.675 969 100 100 100 8,23 2,92 1,84

3.1.2 Reinigungsmittel (Oberflachen)

Der Markt fiir Oberflachenreinigungsprodukte in Thailand hat
ein deutliches Wachstum verzeichnet, das durch die steigende

Nachfrage nach  wirksamen Reinigungslosungen in

verschiedenen Bereichen wie Wohn-, Gewerbe- und

Industrieanwendungen angetrieben wird.

Reinigungsprodukte, darunter Reiniger, Sprays, Tucher und
Desinfektionsmittel, sind fur die Aufrechterhaltung der

Hygiene, die Verbesserung der Sicherheit und die
Verhinderung der Ausbreitung von Krankheiten von
entscheidender Bedeutung. Das steigende

Gesundheitsbewusstsein, sowie strengere Vorschriften im
Bereich Hygiene und eine zunehmende Betonung der
Sauberkeit in 6ffentlichen und privaten Rdumen sind wichtige
Faktoren, die die Marktexpansion beeinflussen. ¢’

Der thaildndische Markt fir Reinigungs- und Hygieneprodukte
erzielte 2024 einen Umsatz von 4.476,0 Millionen US-Dollar
(3,81 Mio. Euro) Gemessen am Umsatz hatte Thailand im Jahr
2024 einen Anteil von 2,8 % am globalen Markt fir
Reinigungs- und Hygieneprodukte. &

> Thailand Ministry of Commerce — ITA Bangkok Office zitiert

3.1.3 Haushalts- und Waschepflegeprodukte

Der Markt fur Haushalts- und Waschepflegeprodukte in
Thailand verzeichnet ein leichtes Wachstum, das durch
Faktoren wie das steigende Hygienebewusstsein der
die Beliebtheit
Produkte Bequemlichkeit

effizienter Reinigungsldsungen beeinflusst wird, die die

Verbraucher:innen, zunehmende

umweltfreundlicher und die
Nachfrage in verschiedenen Segmenten ankurbeln. Der Markt
fir Haushalts- und Waschepflegeprodukte in Thailand wird im
Jahr 2025 voraussichtlich einen Umsatz von 3,36 Mrd. Euro
erzielen. Fir diesen Markt wird eine jahrliche Wachstumsrate
von 2,76 % (CAGR 2025-2030) erwartet. Das grofSte Segment
ist die Waschepflege mit einem Marktvolumen von 1,59 Mrd.
Euro im Jahr 2025. Im Vergleich dazu erzielt die USA mit 30
Mrd. Euroim Jahr 2025 den héchsten Umsatz in diesem Markt.
Unter Berlicksichtigung der Bevélkerungszahl wird der Pro-
Kopf-Umsatz auf dem thailandischen Markt fir Haushalts-
und Waschepflegeprodukte im Jahr 2025 46,75 € erreichen.
In der globalen Perspektive ist Thailand mit dem Bezug auf
den Umsatz (3,364 Millionen Euro) im Jahr 2025 auf Platz 14

zu verzeichnen. ®

7 (Grand View Horizon, 2025)

nach (ITA - Italian Trade Agency, 2024)
6 (Mobility Foresights, 2025)

8 (Grand View Horizon, 2025)
9 (Statista, 2025)
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Abb. 1: Umsatz Haushalts- und Waschepflegeprodukte
(Statista, 2025)
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3.2 Kinftige Entwicklungen in den relevanten Segmenten

und Nachfragesektoren

Im folgenden Abschnitt werden die kiinftigen Entwicklungen
in den relevanten Segmenten und Nachfragesektoren
dargestellt, wobei zentrale Konsumtrends, demografische
Veranderungen sowie technologische und marktgetriebene
Dynamiken beleuchtet werden, die das Nachfrageverhalten
und die Wettbewerbsbedingungen in den kommenden Jahren

mafgeblich beeinflussen dirften.

3.2.1 Kosmetik und Korperpflege

Der Markt fir Kosmetik- und Koérperpflegeprodukte in
Thailand ist klar vom Massenmarkt gepragt: Rund 68 % der
Umsatze entfallen auf Produkte des Massensegments,
wadhrend Premiumprodukte einen Anteil von etwa 20 %
ausmachen. Betrachtet man die einzelnen Segmente, zeigt
sich, dass Hautpflege den groBRten Marktanteil stellt und
damit die zentrale Sdule des Sektors bildet. An zweiter Stelle
folgt die Haarpflege, gefolgt von Bade- und Duschprodukten
sowie dem Bereich Farbkosmetik. Den kleinsten Anteil nimmt
das Segment Mannerpflege ein, das jedoch in den letzten
Jahren zunehmend an Bedeutung gewinnt.°

Im thailandischen Markt zeigten sich in den vergangenen
Jahren deutliche Unterschiede in der Entwicklung der
einzelnen Produktsegmente. Das starkste Wachstum wurde
im Bereich Gesichtspflege mit +12,3 % verzeichnet, gefolgt

von Kosmetik mit +11 %. Diese Segmente profitierten

10 Skincare and cosmetics in Thailand, May 2023, Euromonitor
International — ITA Bangkok Office nach (ITA - Italian Trade
Agency, 2024)

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

insbesondere von verdnderten Konsumtrends, einem
wachsenden  Fokus auf Selfcare sowie gezielten
MarketingmafRnahmen.

Abb. 2: Kosmetik und Korperpflege Marktanteile nach
Zielgruppen und Segmenten 2023 in %

Andere
12%

Premium
20%
Massenmarkt
68%
Andere
17%
Hautpflege
Manner 37%
7%
Kosmetik
11%
Baden & Duschen Haarpflege
11% 17%

Demgegeniiber standen deutliche Riickgdnge in anderen
Bereichen: Korperpflege verzeichnete ein Minus von -2,8 %,
wahrend der Markt flr Haarpflege mit -10,3 % den starksten
Rickgang aufwies. Dies unterstreicht die ungleiche Dynamik
innerhalb der Branche und verdeutlicht, dass insbesondere

Produkte mit unmittelbarem Bezug zu Schonheit,
Individualitdt und Lifestyle aktuell im Fokus der
Konsument:innen stehen, wéahrend traditionelle

Pflegekategorien an Bedeutung verlieren.!

Die zukiinftige Entwicklung der thailandischen Kosmetik- und
Korperpflegebranche wird maRgeblich durch verdnderte
Verbraucherpraferenzen gepragt. Ein zentraler Trend ist das

sogenannte ,Skinimalism*“, das Einfachheit und Wirksamkeit

11 (Worldpanel Division Kantar, 2024)
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in den Vordergrund stellt. Angesichts der wirtschaftlichen
Vorsicht, die aus der hohen Inflation im Jahr 2022 resultierte,
suchen Konsument:innen nach Produkten, die einen
maximalen Nutzen bei reduzierter Produktanzahl bieten.
Multifunktionale Anti-Aging-

Whitening-Produkte oder vielseitig einsetzbare Make-up-

und

Lésungen etwa
Artikel — erfreuen sich daher wachsender Beliebtheit. Dieser
Trend entspricht dem Bediirfnis nach Komfort und Effizienz im
zunehmend hektischen Alltag.

Parallel dazu gewinnt die Nachfrage nach natirlichen und

organischen Produkten  deutlich an Bedeutung.

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Konsument:innen bevorzugen zunehmend ,Clean & Green”“-
Losungen, was die Branche dazu zwingt, sich starker auf
Nachhaltigkeit und Umweltfreundlichkeit auszurichten. Dazu
zéhlen nicht nur die Inhaltsstoffe, sondern auch innovative
Verpackungskonzepte. Marken, die auf recycelte Materialien,
nachfiillbare Produkte oder vegane Alternativen setzen,
erzielen positive Assoziationen bei den Verbraucher:innen.
Refill-Packs
wahrgenommen und verbinden 6konomische Vorteile mit

werden zusatzlich als kosteneffizient
einem Beitrag zur Nachhaltigkeit. 77% der Konsumenten ab
16 Jahren ist bereit mehr zu zahlen wenn ein Produkt

Nachhaltig ist.*? Des weiteren werden Produkte fiir Anti-Aging,

Abb. 4: Wichtigste Faktoren beim Kauf von ,Clean’ Kosmetik Produkten in Siidostasien im Jahr 2023 (%) (Milieu Insight,

2023)
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Abb. 3: Nachhaltige Konsumpraktiken beim Kauf von Produkten in Thailand 2023 (%) (Rakuten Insight, 2025)
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Haarpflege und Mundpflege zunehmend relevant angesichts

der alternden Bevdlkerung. Junge Konsument:innen
experimentieren mit neuen Produkten, orientieren sich an
Trends und folgen lokalen Influencer:innen, wodurch sowohl

internationale als auch heimische Marken profitieren. 13

dass Unternehmen
Nachhaltigkeit und

Glaubwirdigkeit in der Markenflihrung setzen miissen, um

Diese Entwicklungen verdeutlichen,
kiinftig verstarkt auf Funktionalitat,
den Erwartungen der thailandischen Konsument:innen

gerecht zu werden.

3.2.2 Reinigungsmittel (Oberflachen)

zBis zu dem Jahr 2030 wird der thaildandische Markt fir
Reinigungs- und Hygieneprodukte voraussichtlich einen
Umsatz von 7.046,3 Millionen US-Dollar (6,018 Milliarden
Euro) erreichen. Voraussichtlich wird von 2025 bis 2030 der

thaildndische Markt mit einer durchschnittlichen jahrlichen

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

das lukrativste Produktsegment, das im Prognosezeitraum das
schnellste Wachstum verzeichnet. Auf Landerebene wird
erwartet, dass die USA im Jahr 2030 gemessen am Umsatz
den globalen Markt anfiihren werden. Im asiatisch-
pazifischen Raum wird der australische Markt fir Reinigungs-
und Hygieneprodukte im Jahr 2030 voraussichtlich den
regionalen Markt in Bezug auf den Umsatz anflhren.
Sudkorea ist der am schnellsten wachsende regionale Markt
2030
voraussichtlich einen Umsatz von 1.123,6 Millionen US-Dollar

(956,78 Millionen Euro) erreichen.**

im  asiatisch-pazifischen Raum und wird bis

3.2.3 Haushalts- und Waschepflegeprodukte

Die Haushalts- und Waschepflegeproduktebranche zeichnet
Wachstum bis 2024 auf. Die Prognosen fiir die nachsten sechs
Jahre beschreiben ein weiteres Wachstum bis 3,864.54

Millionen Euro. In allen Bereichen (Haushaltsreiniger,

Polituren, Raumdifte, Insektenmittel, Waschmittel und

Abb. 5: Haushalts- und Waschpflegeprodukte Umsatz (in Mio EUR €) 2018 — 2030 (Statista, 2025)

4500

4000

3500

3000

2500

2000

1500

1000

50

o

2018 2019 2020 2021 2022 2023

H Poliermittel, Raumdiifte und Insektizide

Wachstumsrate (CAGR) von 8,2 % wachsen. Die Segmente
betreffend, waren Reinigungs- und Entfettungsmittel im Jahr
2024 die umsatzstarksten Produkte. Desinfektionsmittel sind

13 (ITA - Italian Trade Agency, 2024)
14 (Grand View Horizon, 2025)

B Geschirrspiilmittel

2024

2025 2026 2027 2028 2029 2030

B Haushaltsreiniger B Waschmittel

Geschirrspllmittel) lassen sich diese

beobachten.?

Entwicklungen

15 (Statista, 2025)
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3.3 Aktuelle Vorhaben, Projekte und Ziele

Die thailandische Beauty- und Wellnessbranche waéchst
derzeit stark und richtet sich zunehmend international aus.

Steigende  Erwartungen der Konsument:iinnen an

Nachhaltigkeit, Wirksamkeit und Transparenz verandern den
Markt deutlich. Gleichzeitig férdern politische Initiativen
Thailands Position als fihrenden Standort in Asien. Dabei
zeigt sich eine zweigleisige Entwicklung: Im Premiumsegment
entstehen innovative, naturbasierte Produkte, die auch
international an Bedeutung gewinnen. Parallel dazu sorgen
staatliche Programme daflir, dass

qualitativ.  gute

Alltagsprodukte fir breite Bevolkerungsschichten

erschwinglich bleiben.®
strategische

Politische und

Forderungen:
Branchenvertreter:innen fordern von der thaildndischen

Rahmenbedingungen

Regierung eine klare und langfristige Strategie zur Férderung
des Beauty- und Wellnesssektors. Ziel ist es, ahnlich wie in
Sudkorea, eine international wettbewerbsfahige Soft-Power-
Industrie aufzubauen, die sowohl wirtschaftlich als auch
kulturell Wirkung zeigt. Die vorgeschlagenen MalRnahmen
reichen von lokaler

gezielter Unterstltzung

Kleinunternehmen (iber Investitionen
bis  hin
Vermarktung thailandischer Produkte. Ohne einen solchen

in Forschung und

Entwicklung zur starkeren internationalen

strategischen Rahmen kénnte Thailand das Potenzial seiner
reichen Biodiversitdt und Innovationskraft langfristig nicht voll
ausschépfen.t’

Innovation als Wachstumstreiber:

Nachhaltigkeit _und

Der Markt wird zunehmend von Konsument:innen gepragt,

die Produkte suchen, die sowohl wirksam als auch
umweltvertraglich sind. Thailand hat hier einen klaren Vorteil:
Das Land verbindet traditionelle Inhaltsstoffe mit moderner

Technologie und schafft dadurch innovative Produktlésungen.

Beispiele sind antioxidative Wirkstoffe wie
Superoxiddismutase (SOD), die in
Nahrungsergdanzungsmitteln ~ und  Hautpflegeprodukten

eingesetzt werden, oder pflanzliche Extrakte wie Mangostan
die
verwendet

und  Seidensericin, in  Gesichtsmasken und

Haarpflegeprodukten werden. Diese

16 (Jitpleecheep, 2023)
17 (The nation, 2024)
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Thailands

Premiumsegment des globalen Marktes flir naturbasierte

Entwicklungen starken Position im

Beauty- und Wellnessprodukte.

Staatliche Programme fiir Haushalts- und Reinigungsmittel:

Parallel dazu unterstiitzt die Regierung den Massenmarkt

Uber spezifische Initiativen:

Das Green Label-Programm des Thailand Environment

Institute (TEl) fordert umweltfreundliche Wasch- und
Reinigungsmittel, die biologisch abbaubar sind, keine
schadlichen  Substanzen enthalten und nachhaltige

Verpackungen nutzen. Solche Produkte werden in staatliche
Beschaffungsprogramme aufgenommen und erhalten damit
eine starke Marktstiitze im Segment umweltbewusster

Konsument:innen.8

Das Blue Flag Pracharat-Projekt verfolgt hingegen eine
Es stellt

Reinigungsprodukte wie Waschmittel oder Spulmittel zu

sozialpolitische Ausrichtung. glinstige

subventionierten Preisen bereit und entlastet damit

die

angewiesen sind.®

Haushalte, auf erschwingliche Grundversorgung

Marktperspektiven:

Insgesamt zeigt sich eine deutliche Zweiteilung der
Marktentwicklung: Wahrend Programme wie Green Label
und Blue Flag den Binnenmarkt stirken und breite
Verbraucherschichten ansprechen, treiben
innovationsorientierte Beauty- und Wellnessprodukte das
Wachstum auf internationalen Markten voran. Die zentrale
Herausforderung fir Politik und Wirtschaft besteht darin,
beide Entwicklungen miteinander zu verbinden und Thailands
Rolle als ASEAN-Drehscheibe fiir nachhaltige Konsum- und
Kosmetikprodukte weiter auszubauen. Die Verbindung aus
staatlicher Forderung, naturbasierten Innovationen und
steigender internationaler Nachfrage bietet die Chance,
Thailand langfristig als wichtigen globalen Akteur im Beauty-

und Wellnesssektor zu positionieren.

18 (Thailand Environment Institute, n.d.)
9 (Lion Corporation (Thailand) Limited, n.d.)
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3.4 Wettbewerbssituation

Die Wettbewerbssituation in den relevanten Markten ist
vielfdltig und wird sowohl von lokalen Produzent:innen als
auch von internationalen Anbieter:innen gepragt. Wahrend
im Bereich Kosmetik und Korperpflege eine insbesonders
hohe Markenvielfalt herrscht, genieBen in den Segmenten
Reinigungsmittel sowie Haushalts- und Waschpflegemittel
internationale Produzent:innen eine hohe Sichtbarkeit. Im
Folgenden wird die Wettbewerbslage in den einzelnen

Teilbereichen naher dargestellt.

3.4.1 Kosmetik und Korperpflege

Die Wettbewerbssituation im thaildndischen Kosmetik- und
Korperpflegemarkt zeigt deutliche Unterschiede zwischen
den einzelnen Segmenten. Wahrend im Bereich Make-up und
Hautpflege rund 80 % des Marktanteils auf jeweils 79 bzw. 74
Marken verteilt sind, ist die Konzentration im Haarpflege-
Segment deutlich héher: Hier decken lediglich 12 Marken
rund 80 % des Marktvolumens ab. Die drei umsatzstadrksten
Unternehmen im Jahr 2023 waren Beiersdorf (Thailand) Co.,
Ltd. mit einem Umsatz von etwa 16 Mrd. Baht (433 Mio.
Euro), gefolgt von Neo Factory Co., Ltd. mit 6,5 Mrd. Baht
(175,96 Mio. Euro) und Milott Laboratories Co., Ltd. mit 6,2
Mrd. Baht (167,84 Mio. Euro).?°. Die Branche Kosmetik und
den 5.

Markenbewusstsein der

Korperpflege belegt Platz in Bezug auf

Thaildander:innen. Im Bereich
Skincare dominieren die Marken Garnier (L'Oréal Groupe),
Nivea (Beiersdorf AG), Eucerin (Beiersdorf AG), CeraVe
(LOréal
Zusammengerechnet erreichen diese funf Marktfihrer
jedoch lediglich rund 16 % Marktanteil, wahrend 84 % auf

eine Vielzahl

Groupe) sowie Pond’s (Unilever Group).

weiterer Marken entfallen. Im Segment
Kosmetik stellen die flihrenden Marken Maybelline New York
(LU'Oréal Groupe), Oriental Princess (SSUP Group), Giffarine
(Giffarine Group of Cos), Chanel (Chanel SA) und Shiseido
(Shiseido Co. Ltd.) die groBten Marktteilnehmer dar. lhr
gemeinsamer Marktanteil liegt jedoch lediglich bei rund 11
%, was auf eine sehr fragmentierte Wettbewerbsstruktur
Thaildndische

Durchschnitt 4,1 verschiedene Marken fir Make-up, 5,6

hinweist. Konsument:innen nutzen im

20 (Ministry of Commerce, Trade Policy and Strategy Office,
2024)
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Marken fir Hautpflege und lediglich 1,8 Marken fur

Haarpflege.?*

Abb. 6: Anzahl der Marken, die zu 80% des Marktanteils
beitragen (Custom Market Insights, 2025)
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Tab. 2: Distributionskandle in Thailand (%) 2023 (ITA - Italian
Trade Agency, 2024)

Haut-
pflege

Haar-
pflege

Diifte

Kosmetik

Einzelhandel Offline 79,1 83,7 79,0 93,2
Lebensmittelhandler 13,9 25,4 46,9 23,8
Convenience 7.8 59 12,0 7,9
Supermarkt 4,4 8,6 13,8 6,3
Hypermarkt 1,5 9,3 14,0 8,8
Kleine Laden 0,2 16 7.1 08
Elnzelhande'l (ohne 255 415 30,5 55,6
Lebensmittel)
Kaufhiuser 14,1 11,8 11,1 25,4
Gesundheit und 15,5 29,5 28,2 26,4
Schonheit Spezialist
Andere 7,6 - 1,1 3,7
Direktvertrieb 18,1 16,7 1,6 13,9
E-Commerce 20,9 16,3 9,7 6,8

2L (ITA - Italian Trade Agency, 2024)
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Abb. 7: Brand Awareness Thaildndischer Verbaucher nach Kategorie (%) (Statista, 2025)
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In den Segmenten Farbkosmetik, Hautpflege und Haarpflege
werden jeweils rund 80 % der Produkte Giber den stationdren
Handel erworben. Im Bereich Parfiim ist die Bedeutung des
Offline-Retail noch ausgepragter, denn hier liegt der Anteil bei
Uber 90 %.

3.4.2 Reinigungsmittel (Oberflachen)

Die wichtigsten Hauptwettbewerber in der
Reinigungsmittelbranche weltweit sind folgende: Colgate-
Palmolive Co, Procter & Gamble Co, Henkel AG & Co KGaA,

Unilever PLC, Reckitt Benckiser Group PLC, Church & Dwight

Co Inc, Kao Corp, Johnson & Johnson, sowie McBride PLC.
Durch dieses vielfdltige Wettbewerbsfeld ist auf einen
wettbewerbsfdahigen Markt zu schlieRen. Jedoch sind keine
aussagekraftigen Statistiken verfligbar. Markenbewusstsein in
den Segmenten Reinigungsmittel sowie Haushalts- und

Wischepflegeprodukte ist mittelstark bis gering ausgepragt.?

3.4.3 Haushalts- und Waschepflegeprodukte

In der Branche der Haushalts- und Waschepflegeprodukte
sind erhebliche Unterschiede im Bezug auf Offline und Online
Umsdtze zu beobachten. Der Markt zeichnet sich aktuell

Abb. 8: Vertriebskandle fur Haushalts- und Waschepflege (Statista, 2025)

m Offline © Online
95,8 92,9
74,9 74 73,9 -
e 66,3 654 63,7 62,4 61,2
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

22 (Grand View Horizon, 2025)
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durch einen hohen Umsatz im Offline-Markt aus und liegt bei
70,8% im Vergleich zu 29,2% online. Die Prognose besagt,
dass der Online-Markt in den nachsten fiinf Jahren auf den
Wert 38,8% steigen wird.?

3.5 Starken und Schwachen des Marktes

Die Analyse der Starken und Schwéachen des Marktes zeigt ein
vielschichtiges Bild: Wé&hrend im Bereich Kosmetik und
die

Rohstoffe, die Produktvielfalt und die Anpassung an regionale

Korperpflege insbesondere Verfugbarkeit lokaler
Bediirfnisse hervorzuheben sind, treten zugleich strukturelle
Herausforderungen wie begrenzte Finanzmittel und eine
geringe internationale Markenprasenz auf. Auch in den
Segmenten Reinigungsmittel sowie Haushalts- und
Waschpflegemittel bestehen jeweils spezifische Vorteile und
Einschrankungen, die im Folgenden detailliert betrachtet

werden.

3.5.1 Kosmetik und Kérperpflege %

In dem folgenden Abschnitt werden die Stdrken und
Schwéachen Kosmetik und Korperpflegebranche mithilfe der
SWOT-Analyse dargestellt.

Starken:
Produktqualitdt: Thailandische Kosmetikprodukte

sind speziell auf die Hautbedingungen von
Thaildnder:innen sowie von Ausldnder:innen, die in
heien, feuchten und sonnigen Klimazonen leben,
abgestimmt. Eigenschaften wie Olregulierung,
wasserfestigkeit, schweillresistenz und langhaltigkeit
treffen die Bedirfnisse der Kund:innen in Thailand
genau. Zudem verfligt das Land (iber moderne

Kosmetikproduktionsanlagen.

Natirliche Inhaltsstoffe: Thailand bietet eine breite
Vielfalt an Krautern und Pflanzen mit kosmetischen
Vorteilen, darunter Kurkuma, Ingwer, Aloe Vera,
Zitronengras und Schmetterlingserbsenbliiten. Diese
werden in der Produktion eingesetzt, um Haut zu
ndhren, strahlend und gesund zu halten oder
Entzlindungen zu reduzieren.

Produktvielfalt: Thaildndische Kosmetik deckt

23 (Statista, 2025)
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unterschiedliche Konsument:innenbediirfnisse ab,
z. B. in Bezug auf Hauttyp, Hautfarbe oder Haarfarbe.
Produkte
auswahlen, die zu ihren individuellen Anforderungen

Verbraucher:innen  kénnen  gezielt

passen.

Verflgbarkeit und Preisgestaltung: Produkte sind
leicht zuganglich, sowohl in Convenience Stores und
Kaufhdusern als auch Uber Online-Kanéle, und im
Vergleich zu importierten Produkten erschwinglich.

Einsatz moderner Technologie: Hersteller:innen

kombinieren moderne Technologien mit

traditionellem Wissen, wodurch thaildndische

Kosmetik  einzigartig und  differenziert zu

internationalen Marken ist.

Schwichen:

Mangel an international bekannten Marken: Viele

Hersteller:innen produzieren Uberwiegend fir
auslandische Marken, nur wenige entwickeln eigene

Marken.

Import von Rohstoffen: Essentielle Inhaltsstoffe wie
Parflimkonzentrate, Haut6le oder Extrakte werden
die
Produktionskosten erhéht, wenn das Unternehmen

hdufig aus Europa importiert, was

in Thailand produzieren sollte.

Gefahr von Falschungen: Die steigende Popularitat
thailandischer Kosmetik zieht Nachahmungen nach
sich, weshalb Verbraucher:innen beim Kauf auf
seriose Anbieter:innen achten missen.

Schnell verdandernder Markt: Ein wesentliches Risiko
im Kosmetikgeschaft ist der starke Wettbewerb.
des hochpreisigen

Aufgrund groRen,

Kosmetikmarktes sind Markteintritt und -austritt
einfach, was weitere Unternehmer anzieht. Mit
diesem Marktklima kommt auch das Problem einer
raschen Veranderung der (,Fast

Beauty“).”

Popularitat

25 (Krungthai Compass, 2025)
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Chancen:

Risiken:

Nutzung heimischer Rohstoffe: Pflanzen und Krauter
aus Thailand bieten die Moglichkeit, wertschdpfende
Produkte unter Einhaltung von Sicherheits- und
Qualitatsstandards herzustellen.

Wachstum im internationalen Markt: Mit steigender
Beliebtheit von Naturprodukten und thaildndischer
Kultur kbnnen Marken international expandieren.

Erholung des Tourismussektors: Die Normalisierung
starkt Absatz
Kosmetikprodukten, insbesondere tber Souvenir-

des  Tourismus den von

und Spa-Kanale.

E-Commerce-Wachstum: Online-Verkaufskanale

ermoglichen hohere Reichweite und steigende

Verkaufszahlen, sowohl national als auch
international.
Intensiver Wettbewerb: Sowohl neue lokale

Unternehmen als auch importierte Marken erhéhen
den Konkurrenzdruck.

Ein
starkeres Bewusstsein fur Gesundheit und Umwelt

Verdnderung des Verbraucherverhaltens:

kann zu veranderten BedUrfnissen fihren.

Steigende Produktionskosten: Hohere Preise fiir
Rohstoffe, Arbeit
Normensteigerungen treiben die Produktkosten

Verpackungen, und

nach oben.

Wirtschaftliche
Konflikte und Klimafolgen beeinflussen Konsum und
durch
Handelskrieg zwischen China und den USA ist die

Unsicherheiten:  Geopolitische

Nachfrage negativ. = Besonders den
wirtschaftliche Lage unsicher und beeinflusst den
thailandischen Kosmetikmarkt, denn der Markt ist
Druck  durch

Kosmetikprodukte ausgesetzt, insbesondere durch

einem  erhdhten chinesische
Online-Verkaufe chinesischer Verkaufer:innen und

Hersteller:innen.2®

26 (Krungthai Compass, 2025)

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

3.5.2 Reinigungsmittel (Oberflichen)?

In dem

folgenden Abschnitt werden die Starken und

Schwdchen der Reinigungsmittelbranche mithilfe der SWOT-

Analyse dargestellt. Die Risiken bzw. Threats werden nicht

beleuchtet, da ein Mangel an Daten herrscht.

Starken:

Steigendes Gesundheits- und Hygienebewusstsein:
Das wachsende Bewusstsein fiir die Bedeutung von
Sauberkeit und Hygiene, insbesondere nach der
COVID-19-Pandemie,
Oberflachenreinigungsprodukten
Da
Unternehmen sich zunehmend der Notwendigkeit

hat die Nachfrage nach
erheblich
gesteigert. Verbraucher:innen und
bewusst werden, die Ausbreitung von schadlichen
Bakterien, Viren und Allergenen zu verhindern,
werden Oberflachenreinigungsprodukte haufiger
eingesetzt. Verbesserte Desinfektionsvorschriften
in Blros, Schulen, Krankenhdusern und anderen
offentlichen Raumen treiben den Markt fir
wobei

Oberflachenreinigungsprodukte an,

Desinfektionsmittel und Mehrzweckreiniger

verstarkt zum Einsatz kommen.

Steigende Nachfrage im gewerblichen und
industriellen Bereich: Der gewerbliche und
industrielle Sektor, einschlieRlich des
Gesundheitswesens, des Gastgewerbes und der

hat
Vorschriften und der Notwendigkeit, eine sichere

Gastronomie, aufgrund gesetzlicher
Umgebung fir Mitarbeiter:innen, Kund:innen und
Besucher:innen zu gewahrleisten, seinen Fokus auf

Sauberkeit verstarkt. Dies hat zu einem Anstieg der

Nachfrage nach professionellen
Oberflachenreinigungsprodukten  gefiihrt, die
héhere Hygienestandards erfillen. Darlber hinaus

hat der Aufstieg automatisierter
Reinigungslosungen in industriellen Umgebungen
die Einflihrung fortschrittlicher Reinigungsprodukte
vorangetrieben und das Marktwachstum weiter

beschleunigt.

bei
bei

Fortschritte
Innovationen

Technologische
Reinigungslosungen:

27 (Mobility Foresights, 2025)
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Oberflachenreinigungsprodukten, wie
beispielsweise die Entwicklung wirksamerer und
umweltfreundlicherer Reinigungsmittel, tragen zum
Marktes bei. Die Einflihrung

Produkte, die
geruchsneutralisierende

Wachstum des
multifunktionaler Reinigungs-,
Desinfektions- und
Eigenschaften in einer Losung vereinen, gewinnt
zunehmend an Bedeutung. In dhnlicher Weise
revolutionieren intelligente
Reinigungstechnologien, darunter automatische
Spender, vernetzte Gerate und digitale Plattformen
zur Uberwachung der Sauberkeit, die Art und Weise,
wie Oberflachenreinigung durchgefiihrt wird. Diese
Fortschritte

Wirksamkeit und Effizienz von Reinigungsprodukten

technologischen verbessern die

und kurbeln so die Nachfrage sowohl im

gewerblichen als auch im privaten Bereich an.

Wachsende Praferenz fur umweltfreundliche und
Produkte:
Praferenz der Verbraucher:innen fiir nachhaltige
Produkte
umweltfreundlichen

ungiftige Umweltbelange und die

treiben die Nachfrage nach
Oberflachenreinigungslésungen an. Viele
Verbraucher:innen wechseln zu
Reinigungsprodukten, die biologisch abbaubar,
ungiftig und frei von schadlichen Chemikalien wie
Ammoniak, Bleichmittel und Phosphaten sind.
Marken, die umweltfreundliche
Reinigungslésungen anbieten, die sowohl fiir die
Anwender:innen als auch fir die Umwelt
unbedenklich sind, gewinnen auf dem Markt an
Beliebtheit. Mit zunehmendem Bewusstsein fiir
o6kologische Nachhaltigkeit konzentrieren sich die
Hersteller:innen zunehmend auf die Entwicklung
umweltfreundlicher Alternativen, wie pflanzliche
Reinigungsmittel und Verpackungen aus recycelten

Materialien.

Ausweitung des E-Commerce und Online-Handels:
Die zunehmende Verbreitung von E-Commerce-
Markt far
Oberflachenreinigungsprodukte erheblich
beeinflusst. Verbraucher:innen entscheiden sich
Vielfalt und
wettbewerbsfahigen Preise zunehmend fiir den

Plattformen hat den

aufgrund der Bequemlichkeit,

Online-Kauf  von Reinigungslésungen. Die

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Verfugbarkeit detaillierter Produktinformationen,
Kundenbewertungen und Hauslieferdienste hat es
den Verbraucher:innen erleichtert, auf
Reinigungsprodukte  von  vertrauenswiirdigen
Marken zuzugreifen. E-Commerce-Kandle bieten
auch einen besseren Zugang zu speziellen und
Nischenprodukten fir die Oberflachenreinigung,
die in physischen Geschaften moglicherweise nicht
ohne Weiteres erhéltlich sind, was das Wachstum

des Marktes beschleunigt.

Schwichen:

Preissensibilitdit und Konjunkturabschwiinge: Die
Preissensibilitat bleibt eine groRe Herausforderung
fir den Markt fiir Oberflachenreinigungsprodukte.
Zwar sind hochwertige und umweltfreundliche
Produkte
Verbraucher:innen

gefragt, doch legen viele
insbesondere in Zeiten des
Konjunkturabschwungs nach wie vor Wert auf ein
gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis. In
Entwicklungsregionen kann die Erschwinglichkeit
von Oberflachenreinigungsprodukten den Zugang zu
hochwertigen oder spezialisierten  LOosungen
einschranken. Die Hersteller:innen missen Wege
finden, um ein Gleichgewicht  zwischen
Produktqualitdt und Preis zu schaffen, um in
verschiedenen Verbrauchersegmenten

wettbewerbsfdhig zu bleiben.

Regulatorische und Compliance-Fragen: Der Markt
far  Oberflachenreinigungsprodukte  unterliegt
hinsichtlich  der
Sicherheit und Wirksamkeit von Reinigungsmitteln,

verschiedenen  Vorschriften
einschlieBlich der chemischen Zusammensetzung
und Kennzeichnungsanforderungen. Anderungen
der Vorschriften, insbesondere in der Europdischen
Union und Nordamerika, konnen sich auf die
bestimmter

Herstellung und Vermarktung

Reinigungsprodukte auswirken. Im besonderen
Zusammenhang damit, dass Thailand ihre eigenen
Kennzeichnungsanforderungen besitzt, die ehtisch
einwandfrei und inklusiv auf thaildandisch konzipiert
werden miussen, vorschreiben. Die Einhaltung von
Umweltvorschriften, wie z. B. die Beschrankung
schadlicher Chemikalien, kann ebenfalls zu héheren
Herstellungskosten fiihren und Unternehmen bei der
Entwicklung

neuer Formulierungen vor
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Herausforderungen stellen. Die Einhaltung dieser
Vorschriften ist fir die Marktteilnehmer:innen von
entscheidender Bedeutung, um ein kontinuierliches
Wachstum zu gewahrleisten.

Gefalschte
Verbreitung

Produkte: Die
minderwertiger
Oberflachenreinigungsprodukte auf dem Markt stellt

und minderwertige
gefdlschter und

ein erhebliches Risiko fir die Gesundheit und
Sicherheit der
Produkte enthalten oft schadliche Chemikalien und

Verbraucher:innen dar. Diese
erfillen nicht die Leistungsstandards legitimer
Produkte. Die
Produktauthentizitat
Verbraucher:innen ({ber die Risiken gefdlschter
Produkte sind
Aufrechterhaltung  des

Gewdhrleistung der
und die Aufklarung der

entscheidend fir die
Vertrauens in  die
Oberflachenreinigungsbranche. Unternehmen
missen in Markenschutzstrategien und
Zertifizierungssysteme investieren, um ihren Ruf zu

schitzen.

Konkurrenz durch chemiefreie Alternativen: Das

wachsende  Bewusstsein  fir Umwelt- und
Gesundheitsfragen hat dazu gefiihrt, dass einige
Verbraucher:innen nach chemiefreien Alternativen
fir die Reinigung suchen, wie z. B. Essig, Backpulver
und Dampfreinigung. Diese DIY-L6sungen werden oft
als umweltfreundlicher und sicherer fiir den
Haushalt Wiéhrend

Oberflachenreinigungsprodukte nach wie vor den

angesehen. traditionelle

Markt dominieren, stellt der Aufstieg dieser
Alternativen eine Herausforderung fir das
langfristige Wachstum der Branche dar. Die
Hersteller:innen missen moglicherweise innovativ
sein und mehr natirliche Inhaltsstoffe verwenden,
um der wachsenden Nachfrage nach chemiefreien

Reinigungsoptionen gerecht zu werden.

Chancen:

Verlagerung hin zu vielseitigen und praktischen
Produkten: Verbraucher:innen suchen zunehmend
nach Oberflachenreinigungsprodukten, die Komfort
und Vielseitigkeit bieten. Mehrzweck-
Reinigungslésungen, die auf einer Vielzahl von
Oberflachen wie Arbeitsplatten, Fulboden, Glas und

Gerdaten verwendet werden konnen, gewinnen
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einfachen Handhabung und
Beliebtheit.
Bedarf an

aufgrund ihrer

Kosteneffizienz an Diese Produkte
reduzieren den mehreren
Reinigungsmitteln und vereinfachen so den
Reinigungsprozess fiir Verbraucher:innen und
Unternehmen. Der Trend zur Entwicklung von All-in-
One-L6ésungen, die verschiedene
Reinigungsanforderungen in einem Produkt erfiillen,
wird sich voraussichtlich auf dem Markt weiter

fortsetzen.

Aufstieg von Oberflaichendesinfektionsmitteln und
Produkten:  Die
Fokussierung auf Hygiene, insbesondere im Zuge der
COVID-19-Pandemie, hat zu
Nachfrage nach Oberflaichendesinfektionsmitteln

antimikrobiellen verstarkte

einer erhohten

und antimikrobiellen Reinigungsprodukten gefiihrt.
Diese Produkte wurden entwickelt, um Keime, Viren

und Bakterien abzutoten und bieten
Verbraucher:innen Schutz und Sicherheit.
Krankenhduser, Restaurants und  oOffentliche

Verkehrsmittel gehdren zu den wichtigsten Sektoren,
die die
Desinfektionsmitteln ankurbeln. Die zunehmende

Nachfrage  nach hochwirksamen

Verwendung antimikrobieller
Oberflachenbeschichtungen in
Gesundheitseinrichtungen und 6ffentlichen Raumen
dirfte ebenfalls zum Marktwachstum in den
kommenden Jahren beitragen.

Fokus auf Nachhaltigkeit und
Nachhaltigkeit ~ fiir
Verbraucher:innen und Unternehmen immer mehr
Mittelpunkt
Oberflachenreinigungsprodukte mit

Umweltzertifizierungen: Da

in den riickt, werden
Umweltzertifizierungen immer beliebter. Produkte,
die von renommierten Organisationen wie Green
Seal oder Ecolabel zertifiziert sind, gelten als
vertrauenswiirdiger und verantwortungsbewusster.
Verbraucher:innen suchen aktiv nach
Reinigungsprodukten, die nicht nur eine
hervorragende Leistung bieten, sondern auch ihren
Umweltwerten entsprechen. Dieser Trend ermutigt
Hersteller:innen, in die nachhaltige Beschaffung von
Inhaltsstoffen, die  Reduzierung des CO2-
FuRabdrucks in der Produktion und recycelbare oder

biologisch abbaubare Verpackungen zu investieren.
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4. Premiumisierung von Reinigungsprodukten: Ein
weiterer auffadlliger Trend auf dem Markt fir
Oberflachenreinigungsprodukte ist die
Premiumisierung von Reinigungslésungen.
Verbraucher:innen sind zunehmend bereit, in
hochwertigere Reinigungsprodukte zu investieren,
die Uberlegene Ergebnisse, langer anhaltende
Wirkung und verbesserte Duftstoffe bieten.
Luxuriose und spezialisierte Reinigungsprodukte,
beispielsweise mit &therischen Olen, natiirlichen
Inhaltsstoffen und hochwertigen Verpackungen,
gewinnen sowohl im privaten als auch im
gewerblichen Bereich an Bedeutung. Dieser Trend
zur Premiumisierung ist besonders stark im Bereich
der Haushaltspflege, wo Verbraucher:innen nach
Reinigungslésungen suchen, die ein gehobenes
Erlebnis bieten.

5. Intelligente Reinigungslésungen und
Automatisierung: Der  Aufstieg intelligenter
Reinigungstechnologien verandert den Markt fur
Oberflachenreinigung. Durch die Integration des
Internets der Dinge (1oT) und intelligenter Sensoren
werden Reinigungsprodukte und -gerdte immer
effizienter und benutzerfreundlicher. Automatisierte
Reinigungssysteme wie Staubsaugerroboter und
Desinfektionsmittelspender fir Oberflichen werden
in gewerblichen und privaten Bereichen immer
beliebter. Diese intelligenten Systeme optimieren
Reinigungspléne, reduzieren menschliche Fehler und
verbessern die Konsistenz, was fir Unternehmen
attraktiv.  ist, die  ihre  Reinigungsablaufe
rationalisieren mochten.

3.5.3 Haushalts- und Wischepflegeprodukte?

Im dem folgenden Abschnitt werden die Starken und
Schwdchen der Haushalts- und
Waischepflegeproduktebranche mithilfe der SWOT-Analyse
dargestellt. Die Risiken bzw. Threats, sowie Chancen bzw.
Opportunities werden nicht beleuchtet, da ein Mangel an
Daten herrscht.

28 (Statista, 2025)

KORPERPFLEGE UND REINIGUNGSMITTEL THAILAND

Starken:

Kund:innenpraferenzen und Markttrends: Der
thailandische Markt fiir Waschepflegeprodukte
befindet sich derzeit im Wandel, gepragt durch ein
deutlich gestiegenes Bewusstsein der
Verbraucher:innen far Nachhaltigkeit und
Umweltvertraglichkeit. Insbesondere  jlingere
Konsument:innen legen zunehmend Wert auf
umweltfreundliche Produkte und bevorzugen
Marken, die ihre Werte in Bezug auf Nachhaltigkeit
und verantwortungsbewusstes Handeln
widerspiegeln.

Parallel dazu hat die wachsende Zahl an
Doppelverdienerhaushalten die Nachfrage nach
zeitsparenden und praktischen Waschlésungen -
etwa Waschkapseln und Schnellwaschmitteln -
spirbar erhoht. Diese Produkte passen sich dem
modernen, oft hektischen Lebensstil vieler
Konsument:innen an.

Zudem gewinnt der Online-Handel in Thailand stetig
an Bedeutung. Die zunehmende Beliebtheit von E-
Commerce-Plattformen ermoglicht
Verbraucher:innen den einfachen Zugang zu einer
breiteren Produktpalette und eréffnet Marken
zugleich neue Chancen, innovative Loésungen zu
entwickeln und sich flexibel an die sich wandelnden

Bedirfnisse und Werte der Kund:innen anzupassen.

Lokale Besonderheiten: In Thailand wird der Markt
flr Waschepflegeprodukte durch das tropische Klima
des Landes gepragt, das die Vorlieben der
Verbraucher:innen far schnell trocknende
Waschmittel und Weichspiler beeinflusst. Kulturelle
Faktoren, wie beispielsweise die Bedeutung von
Sauberkeit in thailandischen Haushalten, treiben die
Nachfrage nach hochwertigen Waschmitteln an.
Dariiber hinaus zwingen strenge Vorschriften fir den
Einsatz von Chemikalien in Reinigungsprodukten die
Marken dazu, sicherere und umweltfreundlichere
Rezepturen zu entwickeln. Der Einfluss traditioneller
Praktiken wie Handwasche koexistiert mit modernen
Komfortvorlieben und schafft so eine einzigartige
Mischung aus Produktangeboten, die den
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unterschiedlichen Bediirfnissen der
Verbraucher:innen gerecht werden.

Schwachen:

Grundlegende preispolitische Faktoren:
Schwankungen bei den Rohstoffkosten und der
Handelspolitik wirken sich auf die Preisstrategien
aus, wahrend der expandierende E-Commerce-
Sektor einen besseren Zugang zu einer vielfdltigen
Palette von Waschepflegelosungen ermoglicht.
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4 Kontaktadressen

Institution Kurzbeschreibung

Germany Trade & Invest

Germany Trade & Invest (GTAI) ist die AuRenwirtschaftsagentur der Bundesrepublik Deutschland. Mit 60
Standorten weltweit und dem Partnernetzwerk unterstiitzt Germany Trade & Invest deutsche
Unternehmen bei ihrem Weg ins Ausland, wirbt fiir den Standort Deutschland und begleitet
auslandische Unternehmen bei der Ansiedlung in Deutschland.

Food and Drug Administration Thailand

Die Food and Drug Administration Thailand (Thai FDA) ist die staatliche Aufsichtsbehérde fiir
Lebensmittel, Arzneimittel, Medizinprodukte und Kosmetika in Thailand. Sie untersteht dem
Gesundheitsministerium und stellt die Sicherheit, Qualitat und Gesetzeskonformitat dieser Produkte
sicher.

Thai Personal Care and
Household Products Industry
Trade Association (TPHIA)

Die TPHIA setzt sich fir die Forderung der Seifenherstellung und des Vertriebs verschiedener Reinigungs-
produkte ein. Zudem liegt ein Fokus auf der Anhebung der Produktions- und Vertriebsstandards in
Thailand auf internationales Niveau.

The Thai Cosmetic
Manufacturers Association (TCMA)

Die Thai Cosmetic Manufacturers Association (TCMA) vereint Unternehmen aus der kosmetischen
Herstellung, dem Import, Vertrieb und Einzelhandel sowie Lieferanten von kosmetischen Inhaltsstoffen
und Verpackungsmaterialien. Zudem ist die TCMA Griindungsmitglied der ASEAN Cosmetics Association.

Thai Spa Association (TSPA)

Die Thai Spa Association (TSA) ist eine gemeinnltzige Organisation, die gegriindet wurde, um die Spa-
Industrie in Thailand zu férdern und weiterzuentwickeln. Sie vertritt die Branche, setzt sich fiir
Qualitatsstandards ein und starkt die internationale Position thailandischer Spa- und Wellnessangebote.

Thai Society of Cosmetic Dermatology
and Surgery (THAICOSDERM)

Die Thai Society of Cosmetic Dermatology and Surgery (TSCDS) wurde 2003 gegriindet und férdert die
Weiterentwicklung der dsthetischen Dermatologie und Chirurgie in Thailand. Sie unterstitzt
wissenschaftlichen Austausch, Forschung und Ausbildung von Arztinnen und Arzten auf nationaler und
internationaler Ebene und organisiert regelmaRig Fachkongresse, Fortbildungen und wissenschaftliche
Tagungen.

Institute of Dermatology Thailand

Das Institute of Dermatology Thailand ist eine Fachinstitution mit Fokus Dermatologie. Es ist in den
Bereichen medizinische Behandlung, Aus- und Weiterbildung, Forschung sowie Wissensvermittlung tatig
und arbeitet mit nationalen und internationalen Partnern zusammen. Ziel ist die Weiterentwicklung der
dermatologischen Versorgung und Fachkompetenz in Thailand.

Saha Pathana Inter-Holding Plc.

Saha Pathana Inter-Holding Plc ist die Holdinggesellschaft der Saha Group, eines der groRten
thailandischen Konsumgiterkonglomerate mit tiber 1.000 Produkten und Dienstleistungen. Das
Unternehmen orientiert sich am Leitbild ,Good People, Good Product, Good Society” und verfolgt
verantwortungsvolle Unternehmensfiihrung sowie nachhaltige Entwicklung.

BDMS Wellness Clinic

Die BDMS Wellness Clinic verfolgt einen praventiven Ansatz in der Gesundheitsversorgung mit dem
Fokus auf friiher Krankheitserkennung und Pravention. Sie bietet umfassende Vorsorgeprogramme sowie
spezialisierte Leistungen, darunter moderne Zahnmedizin und Fertilitdtsbehandlungen, mit dem Ziel
einer ganzheitlichen Gesundheitsversorgung.

Central Marketing Group Co., Ltd.

Die Central Marketing Group (CMG) ist ein fihrender Distributor und Betreiber internationaler
Einzelhandelsmarken in Thailand und Vietnam. Das Unternehmen verantwortet ein Portfolio von tiber 40
bekannten Marken aus den Bereichen Mode, Beauty, Uhren sowie Home- und Lifestyle-Produkte.
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