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1 Abstract

Sudkorea zdhlt zu den dynamischsten Kreativmarkten Asiens.
K-Pop, K-Film und K-Art haben das Land weltweit sichtbar
durch
privatwirtschaftliche Forderung hat die Content-Industrie
2024 einen Rekordumsatz von rund 105 Mrd. USD (157,4 Bio.

gemacht. Unterstitzt staatliche wie

KRW) erzielt. Im Zentrum des Kunstmarkts steht Seoul, dessen
September-Saison mit den internationalen Messen Frieze
Seoul und Kiaf sowie der stadtweiten Seoul Art Week Sammler,

Galerien, Kreative und Institutionen aus aller Welt anzieht.

Gegenliber Hongkong, dem wichtigsten Transaktionszentrum
Asiens, positioniert sich Seoul nicht als reiner Handelsplatz,
sondern als kulturelle Plattform mit dichtem Galerien- und
Museumsnetzwerk, stadtweiten Kulturprogrammen und

einer jungen  Sammlerschaft (MZ-Generation) als
Wachstumsmotor. Spillover-Effekte der K-Industrie treiben die
internationale Nachfrage nach koreanischen Kiinstlern und
die Besucherzahlen der Museen nach oben. 2025 lag das
National Museum of Korea mit rund 6,5 Mio. Besuchern

weltweit auf Platz 3.

Nach dem Boom-Jahr 2022 befindet sich der koreanische
Kunstmarkt in einer strukturellen Neuausrichtung. Besonders
sichtbar Die Fine-Art-
Auktionsverkaufe in Siidkorea fielen 2024 um 29 % von 87 Mio.
USD auf rund 61,7 Mio. USD und damit leicht starker als der

ist dies im Auktionssegment:

globale Fine-Art-Auktionsmarkt. Charakteristisch ist eine , K-
formige” Erholung: Wenige Spitzenwerke und etablierte
Positionen wie Lee Bul, Kim Whanki oder Park Seo-bo erzielen
weiterhin hohe Preise, wahrend das mittlere Preissegment
stagniert. Experten werten dies nicht als grundlegenden
Abschwung, sondern als Ubergang zu einem reiferen,
selektiveren und langfristig orientierten Markt. Im Vergleich
zu China und Hongkong erdffnen sich hier fiir deutsche
in verschiedenen

Unternehmen Segmenten weiterhin
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attraktive Geschéftschancen. Diese Zielmarktanalyse (ZMA)
bereitet deutsche mittelstdndische Unternehmen gezielt auf
eine Markterkundung in Siidkorea vor, mit Schwerpunkt auf
Seoul als flihrendem Kunstzentrum und Gwangju als weiteren
Standort der Kreativ- und Kunstwirtschaft im Stidwesten des
Landes. Sie liefert Markteinblicke, analysiert Marktstruktur,
Wettbewerb SWOT  und konkrete

und zeigt

Ankniipfungspunkte fiir den Markteinstieg auf.

Die ZMA identifiziert eine Reihe zentraler Trends, die den
Markt in den kommenden Jahren prdagen werden und fir

deutsche Unternehmen von Interesse sind:

e MzZ-Generation als Wachstumsmotor: Kdufer in den
20ern/30ern wuchsen von 18 % (2023) auf 24 % (2025)
aller Kunstkaufe. Kaufkraftig, markenaffin und haufig im
Westen ausgebildet, werden sie zur Kernzielgruppe,
gerade im mittleren Preissegment europaischer Kunst.

e Internationale Nachfrage nach koreanischer Kunst:
Spillover-Effekte der K-Industrie offnen

Kooperationspotenziale fiir deutsche Galerien und

Kunstberater.

Konsolidierung des Messesektors: Neue Formate wie

das hybride Medienkunst-Event LOOP Lab Busan oder

das neue Messekonzept HIVE Art Fair (Debit Mai 2026)

senken die Eintrittsschwelle und schaffen neue
Geschéaftsmodelle fiir deutsche Galerien.

e Museumsexpansion: GrofRprojekte (Nodeul Global Art
Island  Seoul,  Sejong-Museumszentrum,  Centre

Pompidou Hanwha) erzeugen institutionelle Nachfrage

nach kuratorischer Kompetenz, Ausstellungsproduktion,

Ausstellungstechnik sowie Architektur- und
Designleistungen.
Fiir den Zielmarkt spricht zudem, dass Seoul als

Einstiegsmarkt und ,Ausstellungslabor” fiir ganz Asien
fungiert: Uber 50 internationale Galerien, darunter eine Reihe
deutscher Akteure, sind permanent vor Ort vertreten,
koreanische Sammler sind eng mit Japan, Taiwan, Singapur,

Jakarta und Hongkong vernetzt. ,Made in Germany“ geniel3t

(8,
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im Zielmarkt hohes Ansehen, vor allem im Premiumsegment.
2024 war Sildkorea erneut der drittgroRte Absatzmarkt
deutscher Unternehmen in Asien. Die Reise féllt Giberdies in
ein glinstiges Zeitfenster: Im Oktober 2026 findet unter
Teilnahme von Bundeskanzler Merz die 19. Asien-Pazifik-
Konferenz der deutschen Wirtschaft in Seoul statt, die das
Engagement und die Sichtbarkeit deutscher Unternehmen

und Produkte im Zielmarkt weiter starken wird.
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2 Wirtschaftsdaten kompakt

WIRTSCHAFTSDATEN KOMPAKT « JUNI 2026

’ @ Stidkorea

o Alle wichtigen Kennzahlen zur Wirtschaft in rund 150 Landern -

ubersichtlich, vergleichbar und von Germany Trade & Invest geprift.

Bevolkerung & Ressourcen

Bevdlkerung und Demografie

Einwohnerzahl 2025 © 51,7 Mio.
2030 51,2 Mio.
2035 : 50,3 Mio.
Bevdlkerungswachstum
-0,1 % -0,3 % -0,4 %
2025 2030 2035
Analphabetenquote 2024 | 1,2%
Anteil an der Bevolkerung ab
15 Jahren in %

Flache und Sprache

Fliche 2026 | 100.401 km?

Rohstoffe und Ressourcen

Rohstoffe

Fossil und mineralisch

Kohle Wolfram Graphit Molybdin Blei

Gas - Férdermenge

Gas - Reserven 2023 | 7,0 Milliarden cbm

Fertilititsrate

Durchschnittliche Anzahl der
Geburten pro Frau

Altersstruktur
2025

0-14 Jahre
15-24 Jahre
25-64 Jahre

65 Jahre und dariiber

Geschiftssprache(n)

Erdél - Férdermenge

Erdél - Reserven

GERMANY
GTA' TRADE & INVEST

2024

W 102%

I o7
[, 5055
| R

Koreanisch, Englisch

Wirtschaftslage

Wahrung und Wechselkurse

Wihrung - i S i Won (KRW)
1KRW =100 Chon

1€ = 1.610,37 KRW
1US$ = 1.525,30 KRW

Wihrung - Kurs
03/2026

Wi se im t
2023 2024 2025
1€= 1.434,08 KRW 149364 KRW 162769 KRW
1US$ = 1.320,54 KRW 1.379,85 KRW 1436,97 KRW

Abbildung 1: Bevélkerung und Ressourcen
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Wirtschaftliche Leistung

Wirtschaftswachstum BIP
Bruttoinl produkt (BIP), Vera ung zum Vorjahreszeitraum, real Nominal
2025 2026 2027
USS (Mrd.) 1.8724 19310 2.010,5
D KRW (Mrd.) 26633425 2.788.205,3 2.900192,2
2,0 % 19% 2,1% 4
1,0 % BIP/Kopf
- o
2025 2026 2027
2024 2025 2026 2027 2028 uss 36.227 37412 39.012
KRW 51.530714 54019.746 56.276.657
BIP/Kopf in Kaufkraftstandards Ausgaben fiir F&E 2022 | 4,9 %
Nominal % des BIP
2023 | 4,9 %
bar bder nicht apwendbs 2024 | 51%
BIP-Entstehung BIP-Verwendung
Anteil an nominaler Bruttowertschopfung in %; 2024 Anteil an Bruttoinlandsprodukt in %; 2024

™ Bergbau/Industrie: 31,4% Privatverbrauch —4a,sx
= Handel/Gaststatten/Hotels: 11,2% Brut " : . _ 30,0%

Transport/Logistik/Kommunikation:
2%

: Staatsverbrauch - 175%
— Bau:5.2%
Land-/Forst-/Fischereiwirtschaft: 1,6% AuBenbeitrag . 4%
Sonstige: 41,6% Bestandsverdnderungen -01%
Makrodkonomische Stabilitat
Inflationsrate Waihrungsreserven
21% 25 Fo% 401,9 Mrd. US$
394,6
390,8
2025 2026 2027 2023 2024 2025
Leistungsbilanzsaldo 2025 | 6,6 % Arbeitslosenquote 2025 | 28 %
% des BIP '
2026 56 % 2026 28%
2027 54 % 2027} 2,9 %
Investitionsquote 2025 | 291 %
% des BIP, brutto, éffentlich
und privat 2026: 292 %
2027 : 295 %

Abbildung 2: Wirtschaftliche Leistung und Makroékonomische Stabilitét




Offentliche Finanzen & Verschuldung

Haushaltssaldo
% des BIP

St arschuld
% des BIF, brutto

2025 <14 %
2026 -1,5%
2027 -13 %
2025: 52,3 %
2026 544 %

2027 56,6 %

Auslandische Direktinvestitionen

FDI -
Nettotransaktionen

FDI - Hauptlinder
Anteil in %, Zufluss; 2025

Aufdenwirtschaft

2022 | 25.045 Mio. US$
2023 | 19.042 Mio. US$

2024 | 15.226 Mio. US$

USA: 28,7% Singapur: 11,3% Canada: 6,7%
Japan: 4,6% Niederlande: 3,8% Taiwan: 3,1%
Italien: 2,8% China: 2,7% Frankreich: 2,7%
Deutschland: 2,3% Malta: 2,0% Hongkong,
SVZ:1,5%

KREATIVWIRTSCHAFT & KUNSTMARKT IN SUDKOREA

Auslandsverschuldung

673,3 Mrd. US$

2022

FDI - Bestand

FDI - Hauptbranchen
Anteil in %, Zufluss; 2025

677,3 Mrd. US$

672,9 Mrd. US$

2023 2024

2022 | 277.035 Mio. US$
2023 | 308.086 Mio. US$

2024 | 286.988 Mio. US$

Finanzen und Versicherungen: 31,9% GroR-
und Einzelhandel: 11,0% Metall und
metallverarbeitende Produkte: 10,9%

ion und k

ikation: 9,9%
Chemie: 8,2% Forschung und Entwicklung:
75% Elektronik und Elektrik: 5,8%
Immobilien: 3,5% Elektrizitat und Gas: 2,6%
Maschinenausriistung: 2,6%
Nichtmetallische Mineralprodukte: 1,3%
Pharmazie: 1,3%

Warenhandel

Warenhandel

Veranderung zum Vorjahreszeitraum in %, Abweichungen durch Rundungen

2022
Exporte (Mrd. US$) 6836
Importe (Mrd. US$) 7314
Saldo (Mrd. US$) -418

Ausfuhrgiiter nach SITC
Anteil an den Warenexporten; 2024

% 2023 % 2024 %

6,1 6318 -16 683 81

18,9 642,5 123 6317 7
<107 514

= Elektronik: 23,8%

== Chem. Erzeugnisse: 13,8%
= Kfzund -Teile: 13,2%

= Maschinen: 9,2%

— Petrochemie: 7,2%

— Elektrotechnik: 6,1%

~ Eisenund Stahl: 41%

Sonstige: 22,6%

Exportquote
Exporte/BIPin %

Einfuhrgiiter nach SITC

2022 | 38,0 %
2023 | 342 %

2024 | 36,4 %

Anteil an den Warenimporten; 2024

= Elektronik: 15,6%

= Erdol:13,5%

= Chem. Erzeugnisse: 9,8%

= Maschinen: 8,7%

— Gas:55%

— Nahrungsmittel: 5,4%

— Rohstoffe (ohne Brennstoffe): 5,4%

Sonstige: 36,1%

Abbildung 3: Offentliche Finanzen, Direktinvestitionen und Auflenwirtschaft
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Handelspartner
Hauptabnehmerlander Hauptlieferlander
Antell an den Warenexporten; 2024 Anteil an den Warenimporten, 2024

china [N 19.5% china [ 22.%
usa [ 1s.8% usa [ 5%

Vietnam - 8,5% Japan - 75%
Hongkong, SVR [ 5% Saudi-Arabien [ 5,0%
Taiwan . 5,0% Taiwan . 4,8%
Japan . 43% Australien . 47%
Indien I 2,7% Vietnam . 4,5%

B— sonsuge N :2%

Dienstleistungshandel

Dienstleistungshandel (mit dem Ausland)
Veranderung zum Vorjahreszeltraum in %, Abweichungen durch Rundungen

2023 % 2024 % 2025 %
DL-Exporte (Mrd. US$) 1270 -43 142,0 18 1501 5,7

DL-Importe (Mrd. US$) 1578 10,0 ms 87 1847 77
Saldo (Mrd. US$) -30,7 -294 -345
Freihandelsabkommen
Freihandelsabkommen ASEAN Free Trade Area (AFTA); RCEP Mitgliedschaft in Nein
mit Lindergruppen (Regional Comprehensive Economic Zollunion
(ohne EU) Partnership)

Zu bilateralen Abkommen siehe
https://rtais.wto.org/ -> RTAs by
country/territory.

Beziehungen zur EU & Deutschland

Waren- und Dienstleistungshandel mit der EU

Warenhandel der EU-27 mit dem Land Dienstleistungshandel der EU-27 mit dem Land
Verdnderung zum Vorjahreszeitraum in %, Abweichungen durch Rundungen Veranderung zum Vorjahreszeitraum in %, Abweichungen durch Rundungen
2023 % 2024 % 2025 % 2022 % 2023 % 2024 %

Exporte (Mrd. Euro) 515 -4 55,9 -2,8 545 -24 DL-Exporte (Mrd. Euro) 19,9 36,8 194 -26 208 70
Importe (Mrd. Euro) 736 19 68,6 -6,8 69,7 16 DL-Importe (Mrd. Euro) ns 422 123 IAl 12,2 -0,8
Saldo (Mrd. Euro) 16,1 12,7 -15,2 Saldo (Mrd. Euro) 85 Al 86

Freihandelsabk Freihandelsabk EU-Sidkorea Einseitige EU- Keine einseitigen Priferenzregelungen

mit der EU Zollpriaferenzen

Abbildung 4: Aufenwirtschaft und Handelsbeziehungen
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Warenhandel mit Deutschland

Warenhandel Deutschlands mit dem Land Rangstelle bei CEUTAED von 238
Veranderung zum Vorjahr in %, Abweichungen durch Rundungen deutschen Exporten
2024; 1= beste Bewertung
2023 % 2024 %  H1/25 %
Dt. Exporte (Mrd. Euro) 204 =51 19,6 -4 91 -94
1l i
Dt. Importe (Mrd. Euro) 13,9 38 136 16 65  -6]1 Rangstelle bel von 238
deutschen Importen
Saldo (Mrd. Euro) 6,6 6,0 2,6 2024; 1= beste Bewertung

Deutsche Aus- und Einfuhrgiiter

Deutsche Exportgiiter nach SITC Deutsche Importgiiter nach SITC
Anteil an den Gesamtexporten; 2019 Anteil an den Gesamtimporten; 2024

B Kfzund -Teile: 30,8% = Elektronik: 21,1%

= Maschinen: 19,1% = Chem. Erzeugnisse: 16,6%

= Kfzund -Teile: 14,6%

Luft-, Wasser- und Schienenfahrzeuge:
10,7%

= Elektrotechnik: 10,1%

= Chem. Erzeugnisse: 17,0%

— Mess- und Regeltechnik: 6,7%

— Elektrotechnik: 6,7%

— Nahrungsmittel: 3,3% — Maschinen: 74%
— Elektronik: 3,0% — Kautschukwaren: 3,6%
Sonstige: 13,4% Sonstige: 15,9%

Bilateraler Dienstleistungshandel

Dienstleist handel Deutschlands mit dem Land

Veranderung zum Vorjahr in %, Abweichungen durch Rundungen

2022 % 2023 % 2024 %
DL-Exporte (Mrd. Euro) 45 24,8 41 -91 40 -1,3
DL-Importe (Mrd. Euro) 47 39,5 4,9 51 47 -4,2
Saldo (Mrd. Euro) -0,2 -0,9 -07

Bilaterale Direktinvestitionen

Deutsche 2021 | 13.505 Mio. Euro Direktinvestitionen des 2021 | 6118 Mio. Euro

Direktinvestitionen Landes in Deutschland

(Bestand) 2022 | 14.871 Mio. Euro (Bestand) 2022 | 6.108 Mio. Euro
2023 | 13.897 Mio. Euro 2023 | 5.461Mio. Euro

Deutsche 2022 | +1.550 Mio. Euro Direktinvestitionen des 2022 | -55 Mio. Euro

Direktinvestitionen . Landes in Deutschland .

(Nettotransaktionen) 2023 | +465 Mio. Euro (Nettotransaktionen) 2023 | -455 Mio. Euro
2024 | +252 Mio. Euro 2024 | -4 Mio. Euro

Bilaterale Kooperation

Doppelbesteuerungs- Abkommen vom 10.03.2000, in Kraft seit Investitionsschutz- Abkommen vom 04.02.1964, in Kraft seit
abkommen 31.10.2002 abkommen 15.01.1967
Bilaterale offentliche Entwickl beit

Daten fiir diese Kennzahl

verfligbar oder nicht anwendbar

Abbildung 5: Warenhandel mit Deutschland und Handelsbeziehungen
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Anlaufstellen

Deutsche
Auslandsvertretung

Seoul, https:/seoul.diplo.de/kr-de

Seoul, https://korea.ahk.de/

KREATIVWIRTSCHAFT & KUNSTMARKT IN SUDKOREA

Auslandsvertretung des
Landes in Deutschland

Berlin, http://overseas.mofa.go.kr/de-
de/index.do

Nachhaltigkeit & Klimaschutz

Emissionen

Treibh issi 2013 | 12,8tC0e
pro Kopf

In Tonnen CO2-Aquivalent 2023 | 12,4 tC0.e

Emissionsintensitat pro 2013 | 446,5 tCO.e
Mio. US$ BIP

In Tennen CO2-Aquivalent 2023 | 341,9 tCO,e

Energie und Nachhaltigkeit

Erneuerbare Energien 2014 | 15%
Anteil am
Primarenergieangebot in % 2024 [ 27%

Sustainable Rang XS von 167
Development Goals
Index

2025; 1 = beste Bewertung

Treibhausgasemissionen
Anteil weltweit in %

Emissionsstarkste
Sektoren
Anteil in %; 2023

Stromverbrauch
In Kilowattstunden pro Kopf

2013

14 %

2023

13%

Elektrizitat/Warme: 49,0% Transport: 15,7%
Industrielle Prozesse: 15,0%

2024 | 11383 kWh pro Kopf

Geschiiftsumfeld

Einschatzung des Geschaftsumfelds

Landerkategorie fiir
Exportkreditgarantien

0 = keine Risikobewertung, 7
= hochste Risikoeinstufung

Keine Risikoeinstufung

Logistics-Performance-
Index
2023; 1 = beste Bewertung

Corruption Perceptions
Index
2025; 1 = beste Bewertung

Internetqualitit
2025; 1 = beste Bewertung

Abbildung 6: Nachhaltigkeit, Klimaschutz und Geschdftsumfeld

LELTELD von 182

DELTELS von 121
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Weitere Informationen Uber Kreativwirtschaft in Stidkorea

GTAI-Informationen zu Siidkorea Link

Prognosen zu Investitionen, Konsum und Wirtschaftsausblick von GTAI
AufBlenhandel

Regionale Wirtschaftsstruktur

Suidkorea im Umbruch

Landerspezifische Basisinformationen zu Recht kompakt
relevanten Rechtsthemen in Siidkorea

Kompakter Uberblick rund um die Zoll und Einfuhr kompakt
Wareneinfuhr in Siidkorea

Demographischer Wandel & Arbeitsmarkt Arbeitsmarkt kompakt
Siidkorea
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3 Branchen-
spezifische
Informationen

Das folgende Kapitel biindelt die branchenspezifischen
Informationen, die deutsche Unternehmen fiir eine fundierte
Einschatzung des siidkoreanischen Kunstmarktes bendétigen.
Es zeigt zundchst das Marktpotenzial und die konkreten
Geschaftschancen auf (3.1), analysiert anschliefend die
kiinftigen Entwicklungen in den relevanten Segmenten mit
Blick auf Trends und Prognosen (3.2) und stellt aktuelle
Vorhaben, Projekte und Ziele dar, die den Markt in den
kommenden Jahren pragen werden (3.3). Darauf folgen eine
Einschatzung der Wettbewerbssituation (3.4), eine SWOT-
Analyse (3.5) sowie ein Uberblick iiber die Besonderheiten
der vier wichtigsten regionalen Kunst-Szenen in Siidkorea

(3.6).
3.1 Marktpotenzial und Chancen

Die koreanische Kreativwirtschaft hat sich in den vergangenen
zwei Jahrzehnten von einem regionalen Kulturphdnomen zu
einem global relevanten Wirtschaftszweig entwickelt. In
Sektor
Industrie” bezeichnet und umfasst Broadcasting und Video,
Musik,
Charaktere,

Korea  wird der offiziell als ,Content-

Gaming, Film, Animation, Werbung, Comics,

Wissens- und Informationsdienste sowie
Content-Losungen. Charakteristisch ist ein co-evolutiondrer
Wandel, bei dem moderne IT zunehmend mit Lifestyle-
Bereichen wie K-Beauty und K-Food verschmilzt. Ein
Zusammenspiel, das die internationale Strahlkraft der Marke
,Korea” kontinuierlich verstarkt und auch dem Kunstmarkt

zugutekommt.

Der Gesamtumsatz der Content-Industrie erreichte 2024 mit
rund 105 Mrd. USD (157,4 Bio. KRW) einen neuen Rekord
(+2,1 % gegeniiber dem Vorjahr). Die Branche beschéftigt
688.121 Personen in 128.875 Unternehmen. Bemerkenswert

ist die ausgewogene Umsatzstruktur: An der Spitze stehen
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Broadcasting/Video (15,9 %), Wissens- und
Informationsdienste (15,7 %), Verlagswesen (15,4 %) und
Gaming (15,2 %) nahezu gleichauf. Bei den Exporten zeigt sich
dagegen ein anderes Bild: Sie stiegen 2024 auf 14,07 Mrd.
USD (+5,5 %) und 2025 weiter auf 14,9 Mrd. USD, wobei
Gaming mit 8,5 Mrd. USD bzw. 60,4 % klar dominiert, gefolgt
von Musik/K-Pop (1,85 Mrd. USD) und Broadcasting/Video
(1,26 Mrd. USD). Die staatlichen Ambitionen sind hoch: Das
Ziel fuir den K-Culture-Markt bis 2030 wurde auf 400 Billionen
KRW (~265 Mrd. USD) angehoben, die angestrebten
Exporterlése auf 110 Mrd. USD, was in etwa das Dreifache des
heutigen Niveaus ist. Der staatliche Investitionsfonds fir
Kultur und Film wurde fir 2026 auf 731,8 Mrd. KRW

aufgestockt.

Auch die Importseite verdient Beachtung, denn hier zeigen
sich fiir auslandische Unternehmen Kooperationspotenziale
in  verschiedenen Segmenten. Die Content-Industrie
verzeichnete 2024 Gesamtimporte von rund 915,6 Mio. USD.
Den groRten Anteil hielt das Verlagswesen (31,6 %), gefolgt
von Gaming (26,8 %) und der Werbung (12,3 %). Diese
Importstruktur  verweist auf Sektoren innerhalb der
Kreativwirtschaft, in denen koreanische Akteure gezielt
internationales Know-how und Dienstleistungen nachfragen.
Diese Entwicklung ist besonders fiir deutsche Verlags-,
Werbe- und Content-Dienstleister relevant und unterstreicht
deutsche

die Bandbreite an Geschaftschancen fir

Kreativwirtschaftsunternehmen im Zielmarkt.

Fir deutsche Unternehmen ist eine Besonderheit wichtig: Im
Vergleich zu Deutschland zdhlt Architektur in Korea nicht zur
Kreativwirtschaft. Geregelt durch den Content Industry

Promotion Act wird sie dem Bausektor unter dem

Ministerium fir Land, Infrastruktur und Verkehr (MOLIT)

zugeordnet; Planungs- und Designleistungen gelten als

freiberufliche ,Business Services”.  Architektur- und

Designdienstleistungen fiir Museumsbauten fallen damit

unter andere regulatorische und vergaberechtliche

Rahmenbedingungen als die {ibrige Kreativwirtschaft. Dies ist




ein Punkt, den deutsche Architektur- und Planungsbiiros bei

der Angebotsstrategie beriicksichtigen sollten.

Der koreanische Kunstmarkt mit Seoul als internationales

Zentrum

Der koreanische Kunstmarkt hat nach seinem Rekordjahr
2022, in dem das Marktvolumen nach Schatzungen von
MCST/KAMS rund 1,04 Bio. KRW erreichte, eine deutliche
Korrektur durchlaufen und lag 2024 laut K-ARTMARKET bei
einem gesamten Transaktionswert von rund 615,1 Mrd. KRW.
Diese Entwicklung ist jedoch differenziert zu lesen.

Im globalen Kontext bleibt Stidkorea mit einem Anteil von
unter bzw. rund 1 % am Weltkunstmarkt ein kleiner, aber
strategisch bedeutender Standort. Der Art Basel and UBS
Global Art Market Report 2026 weist fiir 2025 ein globales
Marktwachstum von 4 % auf rund 59,6 Mrd. USD aus.
Waéhrend die USA mit 44 %, GroRbritannien mit 18 % und
China mit 14 % den Weltmarkt anfiihren, zeigt Siidkorea eine
eigene Dynamik: Stidkorea verzeichnete 2025 einen Zuwachs
von 6 %, wahrend der international ausgerichtete Standort
Hongkong riickldufig blieb.

Der Galerie- und Handelssektor entwickelte sich hingegen
verhaltener. Diese gemischte Bilanz unterstreicht, dass sich
der Markt in einer Reifephase befindet, der weniger
spekulativ ausgerichtet ist und damit langfristig orientierten
Kunst-Anbietern neue Marktchancen eréffnet.

Sudkorea: 1 %

Andere: 8 %

Spanien: 1 %

Frankreich: 8 %

China: 14 % ‘

UK: 18 %

Japan: 1%

Deutschland: 2 %

Schweiz: 3 %

USA: 44 %

Abbildung 7: Anteile am globalen Kunstmarkt nach Léndern
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Marktstruktur — Akteure im koreanischen Kunstmarkt
Die koreanische Galerienlandschaft ldsst sich in drei
Segmente gliedern. Die filhrenden Hauser, wie Gallery
Hyundai (1970), Kukje Gallery (1982), Arario Gallery (1989)
und PKM Gallery (2001), konzentrieren sich im
traditionsreichen Bukchon-Viertel in Seoul. Sie pragen den
Markt, indem sie koreanische Kiinstler auf internationalen
Messen wie Art Basel und Frieze prasentieren und zugleich
internationale Kunst nach Korea bringen. Die Galerie Kukje
vertritt deutsche Kiinstler, darunter Candida Hofer und
Anselm Reyle, und arbeitet dariiber hinaus mit deutschen
Kiinstler wie Thomas Demand und Anselm Kiefer zusammen.
Eine zweite Gruppe etablierter Galerien, hierzu zdhlen die
urspriinglich aus Daegu stammenden Haduser Wooson und
Leeahn und die aus Busan kommende Johyun Gallery sowie
die international sehr aktive Gallery Baton (2011). Johyun und
Baton expandierten besonders wahrend des Booms der
2010er-Jahre zundchst Gber Hongkong und dann spéter
weltweit. Eine dritte, junge Generation Cylinder (2020,)
Sangheeut (2021), Shower (2023) zeigt experimentelle
Positionen aufstrebender Kiinstler und ist bereits auf Frieze
Seoul und der Liste Art Fair Basel prasent. Fiir deutsche
Akteure sind alle drei Gruppen relevant, entweder als
potenzielle Kooperationspartner, als Wettbewerber und als
Gradmesser zur Analyse der lokalen Praferenzen. Eine
Ubersicht zu Galerien an den verschiedenen Standorten in

Korea finden Sie in Kapitel 4 Kontaktadressen.

Das institutionelle Riickgrat bilden 275 Kunstmuseen (Stand
2024), von denen 40 % in der Metropolregion Seoul liegen;
offentliche Hauser machen rund 30 %, private und
universitdre Museen zusammen 70 % aus. Das National
Museum of Modern and Contemporary Art (MMCA) betreibt
vier Standorte (Gwacheon, Deoksugung, Seoul, Cheongju)
hat die
Industrieunternehmen, wie der Hyundai Gruppe (Hyundai-

Motor-Series 2014-2023; MMCAXLG OLED Series) oder der

und besonders Partnerschaft mit

SBS Media Group (Korean Artist Prize) liber wegweisende
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Formate zur Férderung koreanischer Gegenwartskiinstler

ausgebaut.

Das Seoul Museum of Art (SeMA) funktioniert als vernetztes
Acht-Standorte-Modell, das vom historischen Seosomun-
Hauptstandort  Uber das  medienkunst-spezialisierte
Photography Seoul Museum of Art (2025) bis zum Nam June
Paik Memorial House reicht. Im privaten Sektor gelten das von
Mario Botta, Jean Nouvel und Rem Koolhaas entworfene
Leeum Museum of Art (Samsung), das Amorepacific Museum
of Art (David Chipperfield) und das von Tadao Ando gestaltete
Museum SAN (in  Wonju, Provinz Gangwon) als
architektonische Aushadngeschilder, die nationale wie auch

internationale Touristen anziehen.

Erginzt wird das Okosystem durch unternehmensgestiitzte
gemeinniitzige Kunstzentren, die jenseits des kommerziellen
und kuratorisch

Galeriebetriebs experimentelle

anspruchsvolle  Programme  realisieren.  Hier  sind
beispielsweise das Art Sonje Center zu erwdhnen, die von
Herzog & de Meuron gebaute SONGEUN Art and Cultural
Foundation oder Space K (KOLON Group). FUTURA SEOUL, ein
in 2024 eroffneter Kunstraum fungiert als Museum, Diskurs-
und Veranstaltungsort an der Schnittstelle von Kunst,
Architektur, Sound und Technologie im Bukchon Viertel. Mit
Blick auf den Ausbau der Kooperation mit internationalen
Kinstler:innen, Institutionen und Marken stellen diese
Initiativen attraktive Projekt- und Geschéftspartner fir

deutsche Unternehmen im Zielmarkt dar.

Auf dem Auktionsmarkt dominieren Seoul Auction
(gegriindet 1998, das erste Auktionshaus des Landes) und K
Auction (2005) mit zusammen 80-90 % Marktanteil.
Westliche H&duser wie Sotheby's, Christie's und Phillips
unterhalten lediglich Vertretungen in Seoul, veranstalten dort
aber keine Live-Auktionen. Eine wichtige Rolle spielen
schlieRRlich die offentlichen Forderinstitutionen, wie Korea
Arts Management Service (KAMS) und Arts Council Korea
(ARKO) unter dem Ministry of Culture, Sports and Tourism
(MCST), die und

Messeteilnahmen,  Ubersetzungen

internationale Ausstellungen koreanischer Kiinstler fordern.
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Mit Forderprogrammen wie dem ,Dive into Korean
Art“ bestehen direkte Anknipfungspunkte fiir auslandische

Kuratoren und Galerien.

Uber den &ffentlichen Sektor hinaus prigt eine ausgeprigte
private Forderkultur den Markt. Unternehmensgestiitzte
gemeinniitzige Institutionen wie das Doosan Art Center
(Doosan Group) oder der SONGEUN Art Space (ST
International) betreiben Kinstlerresidenzprogramme und
die

koreanische Kiinstler sichtbar machen. Die Park Seo Bo

vergeben renommierte Kunstpreise, aufstrebende
Foundation unterstiitzt nationale Kiinstler mit dem Erwerb
von Werken fiir die Sammlung und gilt als ein wichtiger
,Opinion Shaper” in der koreanischen Kunstwelt. Diese enge
Verzahnung von  Wirtschaft und  Kultur ist ein
Strukturmerkmal des koreanischen Marktes: GroRe Konzerne
(sog. Chaebols) verstehen Kunstforderung als Teil ihrer
Markenbildung und gesellschaftlichen Verantwortung. Fir
deutsche Akteure bedeutet dies, dass
Unternehmensstiftungen und Corporate-Foundations nicht
nur Forderer, sondern auch potenzielle Partner fir
Ausstellungen, Sponsoring und Kooperationsprojekte sein

konnen.

Seoul ist zudem Standort einer Reihe internationaler

Kulturinstitute. Neben dem Goethe-Institut sind in der
Hauptstadt weitere europdische Kulturinstitute vertreten:
Institut frangais de Corée du Sud, British Council, Instituto
Cervantes (seit 2023) und Istituto Italiano di Cultura. Das
EUNIC-Cluster Seoul biindelt deren Zusammenarbeit, u. a.

beim jahrlichen EU Film Festival.

Das Goethe-Institut Korea fordert den deutsch-koreanischen
Kulturaustausch Gber Residenz-Programme, den Visual-Arts-
Project-Fund  flir  kuratorische Kooperationen sowie
Fellowships (u. a. documenta-Archiv). Praktisch zeigt sich dies
in eigenen Fotoausstellungen (Barbara Klemm, Arno Fischer),
der Platzierung deutscher Fotografiinnen beim DongGang
International Photo Festival (zuletzt in 2025) und
regelmaRiger Kooperation bei den groRen Kunstbiennalen in

Gwangju und Busan sowie der Seoul Mediacity Biennale. Im
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Rahmen der diesjahrigen Busan Biennale, die Ende August

startet, fordert das Goethe-Institut die performative
Installation ,,Ocean Cage” von Tianzhou Chen (Berlin), die das

Erdffnungswochenende bespielen wird.

Gemeinsam mit der Deutschen Botschaft, Initiativen
ausgewadhlter Bundeslander (z.B. mit Visit Berlin / Berlin
Tourismus & Kongress GmbH) und den in Korea ansassigen
deutschen Galerien veranstaltet Goethe auch
Veranstaltungen wie Kiinstler-Gesprache. Im Dezember 2025
fand beispielsweise anldsslich der ersten Solo-Ausstellung des
Berliner Film- und Video-Kiinstlers Clemens von Wedemeyer,
Galerie MeyerRiegger Wolf, in Stidkorea ein , Artist-Talk” statt.
Anldsslich der diesjahrigen Seoul International Bookfair hat
das Goethe-Institut Korea gemeinsam mit der Frankfurter
Buchmesse den deutschen Gemeinschaftsstand organisiert,
an dem Uber 10 Verlagshauser als Aussteller vertreten waren.
Damit fungiert das Goethe-Institut neben dem Kunstsektor
auch im Bereich Literatur und Verlagswesen als zentraler
Briickenbauer zwischen dem deutschen und koreanischen

Markt.

Geschéftschancen fiir deutsche Unternehmen

Aus dieser Konstellation ergeben sich fir deutsche

Unternehmen mehrere konkrete Ansatzpunkte fiir zukiinftige
Projekt- und Geschéftsaktivitdten. Grundsatzlich gilt zu
bedenken, dass ein Zielmarkt in einer strukturellen
far
die

Konkurrenz durch Marktplayer hat abgenommen, und wer

Neuausrichtung  attraktive =~ Rahmenbedingungen

Marktakteure bietet: Mieten sind verhandelbarer,
jetzt Sichtbarkeit zeigt, kann seine Markenprdsenz mittel- und
langfristig starken. Aktuell wichtigste Treiber ist die junge
Sammlergeneration, die weniger spekulativ, sondern aus
Identifikation mit dem Kiinstler kauft, langfristig dabei bleibt
und weiterempfiehlt, eine loyale, sozial vernetzte Basis, die
auslandische Galerien mit jungen, mittelpreisigen Positionen

(unter 50.000 USD) gezielt ansprechen kénnen.

die

Ausstellungslabor: Uber 50 internationale Galerien sind

Hinzu kommt Funktion Seouls als asiatisches
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bereits permanent vor Ort, und die enge Vernetzung
koreanischer Sammler mit Japan, Taiwan, Singapur, Jakarta
und Hongkong macht eine starke Seoul-Prdsenz zum Turoffner
flr den gesamten asiatischen Raum. Die
Rahmenbedingungen im Bereich Logistik und Zoll sowie
verbreitete Englischkenntnisse und digitale Zahlungssysteme

sind fiir westliche Akteure optimaler als etwa in Festlandchina.

Der landesweite Museumsboom erzeugt zudem reale
institutionelle Nachfrage nach kuratorischer Kompetenz,
Leihgaben, Ausstellungsproduktion sowie Architektur- und
Designdienstleistungen und Museumstechnik. Hier bieten
sich attraktive Geschéftschancen fiir deutsche Unternehmen.
Referenzprojekte ,Made in Germany“ im Museumssektor
sind beispielsweise die Ausstattung des LEEUM Museum of
Art mit Glasvitrinen des in Frankfurt am Main ansassigen
Herstellers Glasbau Hahn. ERCO Lichttechnik (Liidenscheid)
hat flir Museen, Galerien und private Kunstrdume, wie das
Museum of Korea, Arario Gallery oder das
Art  in die
Ausstellungsbeleuchtung geliefert. Im Auftrag der Hyundai

National

Amorepacific  Museum  of Seoul
Motor Company hat das in Stuttgart ansdssige Planungsbiiro
Atelier Briickner 2017 bereits die Ausstellungskonzeption des
Besucherzentrums Motorstudios”

»Hyundai in Goyang

designt und umgesetzt.

Die Untersuchung ,Research on Korean Art Buyers” (2025)
hat gezeigt, dass koreanische Kunstkdaufer mit dem Service
lokaler Anbieter und Vertriebspartner — etwa von Galerien
oder Auktionshdusern — im Vergleich zu internationalen
Anbietern nicht zufrieden sind. Dies betrifft vor allem Punkte
wie Qualitdt und Echtheit der Kunstwerke, aber auch die
Transparenz in der Preisgestaltung sowie die Fachkompetenz
der Verkdufer. Dies eroffnet fiir deutsche Akteure Chancen in
der Kundengewinnung, sowohl im institutionellen als auch im

privaten Sektor.

Neue Messeformate wie Art OnO oder die im Mai neu
gestartete HIVE ART Fair (kuratorisches Konzept, keine fixe
Standgebiihren) senken die Eintrittsschwelle erheblich und

erlauben einen kostengiinstigen Markttest fiir deutsche

17



Unternehmen, bevor in die Leitmessen Frieze oder Kiaf voll
investiert wird. Wer mit langem Zeithorizont einsteigt,

investiert damit in eine Marktstruktur statt in einen Hype.

3.2 Kunftige Entwicklungen in den relevanten Segmenten
und Nachfragesektoren

Kunstmarkt China vs. Korea

n US-Dollar

Vergleich
(s 1 .

US$ 451
Mio.

Inlandisches Transaktions-
volumen 2024

USs$ 8,34
Mrd.

Geschatzte KunstmarktgroBe 2025

Basis: 14 % Anteil Chinas am

as Umgerechnet aus KRW 615,1 Mrd
globalen Kunstmarkt 2025

zum Jahresdurchschnittskurs 2024,

» Globaler Kunstmarkt 2025
14 % US$ 59,6 Mrd.

Kurs 2024
KRW 1.363,4381 = US$ 1

kLII

J J

Abbildung 8: Kunstmarkt China vs. Korea

Die Debatte, ob Hongkong oder Seoul das eigentliche
Zentrum des asiatischen Kunstmarkts ist, verkennt die
unterschiedlichen Profile beider Stadte. Hongkong nutzt seine
Stellung als Finanz- und Handelszentrum und besitzt einen
stark kommerzialisierten Markt mit robustem Auktionssektor
(Christie's, Sotheby's) und hoher Dichte internationaler Mega-
Galerien. Das institutionelles Okosystem aus Museen und
Kunstraumen ist hingegen vergleichsweise schwach
entwickelt. Seoul positioniert sich umgekehrt als umfassende
kulturelle Plattform und nicht nur als Marktplatz. Zwar dienen
Kiaf und Frieze Seoul als kommerzielle Ankerpunkte, doch die
eigentliche  Stirke liegt im  breiteren  kulturellen
Zusammenspiel, das besonders sichtbar etwa bei der Seoul
Art Week 2025 war, wo 107 Museen und Galerien (iber 100
aufeinander abgestimmte Ausstellungen prasentierten.
Zusatzliche Formate wie die ,Neighbourhood Nights“ starken
diese Entwicklung. Dabei 6ffnen Galerien in Vierteln wie
Hannam, Samcheong und Cheongdam auch abends und
bieten ein ergdnzendes Programm zu den Messen. Dadurch
wird Seoul nicht nur fiir Kdufer und Sammler interessant,

sondern auch fir ein breiteres Publikum. Genau diese
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Verbindung aus Markt, Kultur und &ffentlicher Sichtbarkeit
macht Seoul langfristig besonders attraktiv und unterscheidet
die Stadt deutlich von Hongkong.

Das Kaufverhalten gibt deutschen Galerien Riickenwind. Die
Studie ,Research on Korean Art Buyers” (2025) weist flr
kiinftige Ankdufe eine klare Praferenzfolge aus: koreanische
Kiinstler liegen mit 44,1 % vorn, gefolgt von europdischen mit
17,9 % und amerikanischen mit 12,0 %. Wichtigster Kaufkanal

sind Galerien, gefragtestes Genre die zeitgendssische Malerei.

Dass europdische Kunst nach heimischer Produktion am
starksten nachgefragt wird, ist fiir deutsche Anbieter ein
positives Signal. Dies gilt umso mehr, als - wie bereits erwadhnt
- eine Unzufriedenheit mit der Servicequalitdt inldndischer
die

Galerien und Auktionshduser festgestellt wurde,

internationale Marktakteure fiir sich nutzen kénnen.

Wachstumstreiber im Kunstsektor ist der demografische
Wandel. Kiufer in den 40ern und 50ern stellen mit 54,2 %
weiterhin die Mehrheit, doch die 20er/30er erreichen bereits
31,3 %, wahrend die Uber 60-Jahrigen auf 14,5 % kommen.
Entscheidend ist die Dynamik: Die Kaufabsicht ist bei den
jungeren, bislang kunstmarktfernen Altersgruppen am
starksten ausgeprdgt. Sudkorea verfligt Uber eine hohe
Kaufkraft und Marken- und Luxusprodukte erfahren eine hohe
Nachfrage, Konsumenten sind offen fiir neue Trends und vor
allem bereit fiir Qualitdt zu zahlen. Im Vergleich zu westlichen
Sammlern werden koreanische Kaufer als impulsiv und
spontan gesehen. In jeder Altersgruppe entscheidend fiir ein
erfolgreiches Geschaft ist jedoch immer der persdnliche
Kontakt und die Atmosphdre. Daher werden die meisten
Geschafte am Ende erst bei einem persénlichen Treffen oder

bei einem Abendessen entschieden.

Mit wachsender Kaufkraft und zunehmender finanzieller
Stabilitat ist daher ein anhaltender Markteintritt der jlingeren
Generationen zu erwarten, ein Wachstumstreiber, der den
Markt tiber die aktuelle Korrektur hinaus tragen wird und ein

Engagement ausldndischer Akteure sinnvoll macht.
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Kunstmessen entwickeln sich

Vertriebskanal. Seit dem Debut der Kiaf 2002 hat sich die

zum  wichtigsten

Messelandschaft stark verbreitert; von 514 messeaktiven

Galerien (2024) bedienten 364 ausschlielllich den

Inlandsmarkt, 132 sowohl heimische als auch internationale
Messen. Getragen vom Engagement der Millennial- und Gen-
Z-Sammler werden Messen zunehmend zentralen

Markteintritt gilt die

zur

Transaktionsplattform. Fiir den
Messeteilnahme — neben Kooperationen mit lokalen Galerien,
Raumsharing oder Pop-up-Ausstellungen — als effizienteste
Strategie, um mit aktiven Kdufern in Kontakt zu kommen.
Messen sind exzellente Instrumente, um den lokalen
die

Empfohlen wird besonders die gezielte

Geschmack zu verstehen oder Marktsituation
einzuschéatzen.
Nutzung der Messen in Seoul und Busan, wo das ganze Jahr
Uber ein vielfdltiges Angebot besteht. Eine Auswahl und
Kurzbeschreibung von relevanten Messeveranstaltungen

finden Sie in Kapitel 4 Kontaktadressen.

Frieze Seoul 2025 Art Basel Hong Kong 2026

Teilnehmende Galerien 121 Teilnehmende Galerien 240
@) ot 28 (@ mmmeee g1
Mo 70.000 MR wew 91.500
i e 160+ 1 gy wmee 170+

Vertreter aus

und Institutionen

Abbildung 9: Frieze Seoul und Art Basel Hong Kong im Vergleich

Ein eigener Wachstumstreiber ist der Museumsboom in

Verbindung mit dem Kulturtourismus. Architektonisch

markante Privatmuseen wie Leeum, Amorepacific und

Museum SAN haben mit international renommierten

Architekten zusammengearbeitet und ziehen Uber ihre
Sammlungen hinaus als Bauwerke Besucher an. Der globale K-

Culture-Aufschwung, der 2025 nochmals mit dem

Animationsfilm ,K-Pop Demon Hunters” an Dynamik

gewonnen hat, lieR die Besucherzalen von Museen und den

internationalen Tourismus sprunghaft steigen: Das National
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Museum of Korea (NMK) erreichte rund 6,5 Mio. Besucher
und damit laut The Art Newspaper weltweit Platz 3, vor dem
British Museum und dem Metropolitan Museum; das MMCA
Seoul verzeichnete 2,1 Mio. Besucher (+28 %). Diese
Aufmerksamkeit strahlt auf den gesamten Kunststandort aus

und erhoht die Sichtbarkeit fir alle Marktteilnehmer.

Der Auktionsmarkt durchlduft einen Strukturwandel. Das
Segment ist in Slidkorea noch vergleichsweise jung; Seoul
Auction wurde 1998 als erstes Auktionshaus des Landes
gegriindet. Laut K-ARTMARKET lag der Transaktionswert der
koreanischen Auktionshduser 2024 bei rund 120,4 Mrd. KRW
und damit deutlich unter dem Héchststand von 338,4 Mrd.
KRW im Jahr 2021. Innerhalb des Segments filhren Kim
Whanki und Lee Ufan die koreanische Moderne an, wahrend
international Yayoi Kusama und Yoshitomo Nara besonders
stark nachgefragt werden; Naras ,Nothing about it“ (2016)
erzielte im Marz 2026 mit 15 Mrd. KRW einen nationalen
Auktionsrekord. Diese Polarisierung zwischen wenigen
Spitzenwerken und einem stagnierenden Mittelsegment — die
,K-formige” Erholung — diirfte den Markt mittelfristig weiter
prdgen und unterstreicht die Bedeutung sorgfiltiger

Positionierung im jeweiligen Preissegment.

Im Rechtsbereich haben sich die Rahmenbedingungen fir
den Kunstsektor verbessert. Das EU-Freihandelsabkommen
(in Kraft seit 2011) bietet fiir deutsche Unternehmen eine
solide rechtliche Basis. Kunstwerke fallen meist unter die
zollfreien HS-Codes 9701-9706; bei New Media Art und
Fotografie ist die zollrechtliche Einstufung jedoch noch in
Diskussion, weshalb hier besondere Sorgfalt geboten ist.
Betragt der Zollsatz 0 %, entféllt grundsatzlich auch die
Einfuhrumsatzsteuer;  Antiquitdten Uber 100 Jahre
unterliegen abweichenden Regeln. Seit 2025 bestehen
Doppelbesteuerungsabkommen mit 103 Landern, darunter

auch mit Deutschland seit 2002.

Der 2023 verabschiedete Art Promotion Act wird 2024-2027
schrittweise umgesetzt und bringt zwei fir Marktteilnehmer

zentrale  Neuerungen: eine  Meldepflicht fir die

Kunstservicebranche (ab Juli 2026 miissen Galerien,
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Auktionshduser und Kunstberatungen Griindung, SchlieBung
und Anderungen melden) sowie ein Kiinstler-Folgerecht beim
Weiterverkauf (ab Juli 2027, mit Ausnahmen u. a. fiir Werke
unter 5 Mio. KRW). Deutsche Akteure sollten diese Stufen
ihre Markteintritts-

friihzeitig in und Vertriebsplanung

einbeziehen.

Aus diesen Entwicklungen lassen sich konkrete Empfehlungen
fiir den Markteintritt ableiten. Wie beim Eintritt in die
meisten internationalen Kunstmarkte bieten sich mehrere
Wege an: die Zusammenarbeit mit lokalen Galerien bei
Ausstellungsprojekten, die gemeinsame Nutzung von Rdumen
oder die Durchfiihrung von Pop-up-Ausstellungen oder die
Nutzung verschiedener Angebote zu Kiinstlerresidenzen
durch koreanische Fordereinrichtungen oder dem Goethe-

Institut Korea.

Um jedoch tatsdchlich mit aktiven Kadufern in Kontakt zu
kommen, gilt die Teilnahme an Kunstmessen als effizientester
Hebel, um den Geschmack lokaler Sammler zu verstehen und
Markt einzuschatzen. ein

den Empfehlenswert ist

schrittweises Vorgehen: zundchst ein kostenglinstiger
Markttest tber ein neues Format wie die Art OnO, auch lber
eine Kooperationsausstellung mit einem lokalen Partner.
Nach positiver Resonanz empfiehlt sich eine kontinuierliche
Prasenz auf den Leitmessen in Seoul und Busan. Entscheidend
ist in jedem Fall der friihzeitige Aufbau belastbarer lokaler
Partnerschaften, da der koreanische Markt stark netzwerk-

und beziehungsgetrieben ist.

die

Gegenwartskunst

International wachst parallel Nachfrage nach

koreanischer und eroffnet
Kooperationspotenziale fiur deutsche Unternehmen. 2025
zeigte Ayoung Kim Einzelausstellungen

Bahnhof in Berlin und im MoMA PS1, wahrend Tate Modern

im Hamburger

und Hayward Gallery groRe Schauen fiir Do Ho Suh bzw.
Haegue Yang ausrichteten; Lee Bul folgte nach einer
Auftragsarbeit im Metropolitan Museum (2024) mit einer
Einzelausstellung im M+ in Hongkong (2026). Diese
institutionelle Aufwertung, die durch die Prasentationen

sowohl etablierter als auch junger koreanischer Kiinstler auf

KREATIVWIRTSCHAFT & KUNSTMARKT IN SUDKOREA

Art Basel Hong Kong weiter gestarkt wird, schafft fiir deutsche
Galerien und Institutionen wertvolle Méoglichkeiten, mit
sichtbare  und  tragfahige

koreanischen Partnern

Kooperationen aufzubauen.

3.3 Aktuelle Vorhaben, Projekte und Ziele

Der koreanische Kunstmarkt ist — wie bereits erwdhnt, derzeit
hoher
Experimentierfreude gepragt. Neue Messeformate wie Art

von struktureller Neuausrichtung und
OnO, die ein kuratiertes Einladungsprinzip verfolgt, oder die
Hive Art Fair mit ihrem Verzicht auf Standgebiihren sowie
LOOP Lab Busan als hybrides Format aus Medienkunst, Messe
und Diskurs hinterfragen klassische Marktmodelle. Fir
kleinere und experimentierfreudige Galerien senken diese
Formate die Markteintrittsschwelle; fir deutsche Galerien
kénnen sie daher einen vergleichsweise risikoarmen Einstieg
in den koreanischen Markt bieten. Ergdnzend stirken neue

Formate wie die Design Miami Seoul die Schnittstelle

zwischen Kunst, Design und internationalem Sammlermarkt.

Abbildung 10: CHOI&CHOI auf der HIVE Art Fair

Parallel dazu préagt der Bau neuer Museen die institutionelle
Landschaft. Im 6ffentlichen Sektor entstanden bzw. entstehen
unter anderem 2025 das Photography Seoul Museum of Art
und das Seo-Seoul Museum of Art. Auf regionaler Ebene
verfolgt Shinan (Archipel im Slidwesten, Provinz Jeollanam-
do), HArt
Kulturentwicklungsprojekt mit Museen,

mit dem Island Project” ein langfristiges
ortsspezifischen
Installationen und internationalen Kiinstlern. Auch private

Akteure investieren stark: Das Centre Pompidou Hanwha
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wurde als Kooperation zwischen der Hanwha Foundation of
Culture und dem Centre Pompidou realisiert (Eréffnung Juni
2026), die Eréffnung des Park Seo-Bo Museum Seoul ist als
weiterer bedeutender Museumsneubau zur Seoul Art Week
2026 geplant.

Abbildung 11: Centre Pompidou Hanwha in Seoul

Bedarf
Sammlungsaufbau,

schaffen konkreten
Technik,
Architektur, Vermittlung und kuratorischer Beratung.

Diese  Projekte an

Ausstellungsproduktion,

Auch international nehmen Kooperationen koreanischer
Museen und Unternehmen an Bedeutung zu. Das MMCA
intensiviert seine Zusammenarbeit mit internationalen
Partnern wie dem SFMOMA, wahrend Konzerne wie Hyundai
und LG langfristige Kulturpartnerschaften mit Institutionen
wie LACMA, Tate Modern und dem Guggenheim Museum
verfolgen. Diese Entwicklungen zeigen die zunehmende
Internationalisierung des koreanischen Kunstmarkts und

schaffen ein Umfeld, in dem auch deutsche Institutionen,

Galerien und Dienstleister mit klarem Profil attraktive
Kooperationspartner sein kénnen.
Fur deutsche Architektur-, Planungs- und

Technikunternehmen ist zudem die Pipeline o6ffentlicher
GroBprojekte bis 2032 besonders relevant. In Seoul entsteht
mit der Nodeul Global Art Island ein groR angelegter
Kulturstandort auf der Nodeul-Insel mit Parkflachen, Studios,
Konzertsdlen, Amphitheater und K-Pop Experience Center. In
Sejong City wird ein nationales Museumszentrum mit
mehreren spezialisierten Museen entwickelt, unter anderem
zu Architektur, Design, digitalem Kulturerbe und Archivwesen.
Zusatzlich plant Hyundai gemeinsam mit dem Exploratorium
San Francisco ein interaktives Wissenschaftsmuseum im
Global Business Complex. Diese Vorhaben eréffnen planbare
Auftragschancen entlang der gesamten Wertschopfungskette
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von Architektur Uber Ausstellungsgestaltung bis hin zu
technischer Ausstattung.

SchlieBlich positionieren sich auch die Leitmessen
strategisch neu: Kiaf Seoul 2026 stdrkt mit einem externen
Creative Director seine gestalterische und raumliche
Profilierung, wahrend Frieze Seoul mit neuen Sektionen wie
»Material Practice” und ,Spotlight” zusatzliche kuratorische
Akzente setzt. Parallel erweitert Design Miami In Situ die
internationale Prasenz designorientierter Formate in Asien.
Von besonderer Signalwirkung ist die Entscheidung, den
Vertrag zwischen Frieze und der Galleries Association of Korea
um weitere funf Jahre bis 2031 hinaus zu verldngern. Die im
Dezember 2025 getroffene Vereinbarung starkt damit Seouls

langfristige Positionierung als internationaler Kunststandort.

3.4 Wettbewerbssituation
Die rasche Expansion des Kunstmarkts in Hongkong Anfang
bis Mitte der 2010er-Jahre diente Mega-Galerien als
Sprungbrett nach Seoul und Tokio: In Seoul begann Perrotin
2016, Pace und Lehmann Maupin folgten 2017. Die erste
Frieze Seoul 2022 |8ste dann einen massiven Zustrom aus —
zwischen 2021 und 2023 eroffneten u. a. Esther Schipper,
Gladstone, Thaddaeus Ropac, Tang Contemporary Art und
White Cube, 2024 folgten

Massimodecarlo. 2025 griindete Meyer Riegger mit der

Meyer Riegger und
franzosischen Galerie Jocelyn Wolff die Meyer Riegger Wolff
Gallery mit Standort im Bezirk Hannam; Gagosian verzichtete
auf einen permanenten Raum und zeigte stattdessen zur
Seoul Art Week 2025 eine Gemeinschaftsausstellung mit dem

Amorepacific Museum of Art.

Diese Expansion wurde jedoch unterschiedlich fortgesetzt:
VSF, Konig Galerie und Peres Projects schlossen oder
pausierten lhre Seouler Standorte 2025 nach vier bis sechs
Jahren — ein Beleg fiir die hohe Wettbewerbsintensitdt und

die besonderen Rahmenbedingungen des Marktes.

German Best Practices in Korea

Uber die genannten Player hinaus sind weitere deutsche
Galerien mit unterschiedlichen Geschaftsmodellen aktiv. Die
Kélner Galerie CHOI CHOI ist seit 2016 mit einer Dependance
in Seoul vertreten und zog 2025 vom Bukchon-Viertel in das
Park Seo-bo

aufstrebende Seodaemun-gu, nahe der
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Foundation und dem neuen Park Seo-bo Museum. Spriith
Magers (Berlin) unterhélt eine permanente Sales Associate
vor Ort. Die Galerie Kornfeld (Berlin) ist seit sechs Jahren im
Zielmarkt aktiv, nimmt an Kiaf und Art Busan mehrfach teil
und prasentierte im Januar 2025, co-finanziert durch KAMS,
mit der Gruppenausstellung ,Ecocycle” koreanische
Nachwuchskiinstler in Berlin. Die Nirnberger Galerie Bode
starkt ihre Ostasien-Prasenz seit 2007 mit einer Dependance
in Daegu. Die Karlsruher Galerie Zwischen (PARK) setzt Gber
Art Busan und BAMA Busan einen zweiten Schwerpunkt

neben Seoul auf die Kunstmetropole Busan.

Auf der Frieze Seoul 2026 werden aus Deutschland Esther
Schipper, Spriith Magers, JARILAGER, Gaa und DIE GALERIE
vertreten sein. Auf der diesjdhrigen Kiaf prasentieren sich die
Galerien CHOI CHOI, DIE GALERIE, Galerie Zwischen (Park),
Galerie Son, JARILAGER, Kornfeld, VON&VON und ZINK.

Abbildung 12: Galerie Meyer Riegger Wolff in Hannam, Seoul

Galerie Esther Schipper (Berlin, Seoul, Paris, New York),
Interview mit Esther Schipper, CEO (Berlin, Juli 2026)

Wie kam es zu lhrem Engagement in Korea?

Teilweise aus biografischen und familidren Griinden, aber
auch aus Interesse und Neugier begann ich ab den 2000er-
Jahren zundchst nach China zu reisen, mein Interesse am
asiatischen Kunstmarkt wuchs parallel dazu. Ab den friihen
2010er-Jahren kamen regelméaflige Reisen nach China,
Sudkorea, Taiwan und Japan hinzu — insbesondere mit der

wachsenden Prasenz der Art Basel Hongkong. Dabei zeigte
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sich schnell ein grofRes Interesse gerade aus Siidkorea an
unserem Programm, sodass ich zunehmend héaufiger nach
Seoul und in andere groRere Stadte Slidkoreas reiste, um

Beziehungen zur dortigen Sammlern zu pflegen.

2017 griindeten wir daher — unterstiitzt durch eine auf

deutsche Unternehmen spezialisierte Kanzlei — eine

Niederlassung in Korea, zundchst um Verkdufe zu
vereinfachen. Ein zeitgleich angedachtes Galerieprojekt mit
einem Sammler kam nicht zustande, die Gesellschaft blieb
aber bestehen. Seither betreute, mit Unterbrechung der
Covid-Jahre,

Sammlerschaft und die lokalen Verkaufe. Aus der wachsenden

dauerhaft eine Person vor Ort unsere
Kauferbasis und dem auf zwei Mitarbeiterinnen erweiterten
Team entstand aus zundchst geplanten Biirordumen rasch
Galerie mit kontinuierlichem

eine kleine

Ausstellungsprogramm.
lhre Einschdtzung zum Zielmarkt Siidkorea und Ostasien?

Der koreanische Markt ist derzeit splirbar zurtickhaltender —
vor allem wegen der Schwache des Won gegeniiber Euro und
US-Dollar, die internationale Kunst fur koreanische Sammler
erheblich

Kaufbereitschaft auswirkt. Demgegentber bleibt der Markt in

verteuert und sich unmittelbar auf die
China sehr lebendig: Neben der ersten Sammlergeneration
der 1990er-Jahre wiéchst eine deutlich jlingere, ambitionierte
Kaufergeneration heran, die zunehmend auch eigene private
Museen erdffnet. Auch Taiwan entwickelt sich, getragen von
seiner wirtschaftlichen Stdrke, sehr positiv, mit immer
Sobald sich der Won

stabilisiert, diirfte sich die Zuriickhaltung in Siidkorea wieder

anspruchsvolleren Sammlungen.
legen. Langfristig halte ich die Region fiir einen der
wichtigsten Markte fiir zeitgendssische Kunst, nicht zuletzt
zunehmend sichtbaren und

wegen der international

vielfaltigen koreanischen Kunstszene.
Wo sehen Sie neue Entwicklungen?

Wir beobachten einen deutlichen Riickgang des Interesses
koreanischer Kund:innen an internationalen Kunstpositionen,
wdhrend das Interesse an einheimischen und asiatischen
Kinstleriinnen wieder wachst. Dazu zdhlen auch
Kiinstler:innen der Diaspora, etwa koreanisch-amerikanischer

oder koreanisch-deutscher Positionen. Diese Entwicklung
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stellen wir nicht nur in Siidkorea fest, sondern in weiten Teilen

Asiens, nach einem Jahrzehnt, in dem internationale

Positionen im Vordergrund standen.

Was sind aus lhrer Sicht die gréBten Risiken und Chancen fiir

deutsche Galerien in Stidkorea?

Das groRte Risiko liegt im Kulturellen — vor allem in der
Kommunikation: Welche Themen ansprechbar sind, wie man
sich ausdrickt und wie das Miteinander funktioniert,
unterscheidet sich in Sldkorea spirbar vom gewohnten
Geschéftsverkehr, ebenso das Verstandnis von Hierarchien.
Da unser Geschift stark auf persdnlichen Beziehungen beruht
— zu Kunstler:innen wie zu Kund:innen —, ist das fir uns eine
der groflten Hirden im Ausland. Gleichzeitig bietet Stidkorea
enorme Chancen: eine dichte, bedeutende Sammlerbasis,
starke Institutionen und gute Beziehungen zu Taiwan, Japan
und China, die Strahlkraft in den gesamten asiatischen Raum

ermoglichen.

3.5 Starken und Schwichen des Marktes fiir die Branche
Die nachfolgende SWOT-Analyse bewertet die strukturellen

Rahmenbedingungen des sudkoreanischen Kunst- und
Kreativmarktes mit Fokus auf den Kunstmarkt aus einer
marktorientierten Perspektive. Ziel ist es, die zentralen
Starken und Schwiachen des Zielmarktes sowie die daraus
Chancen und Risiken

resultierenden systematisch

darzustellen. Auf dieser Grundlage konnen deutsche
Unternehmen die Attraktivitdt des Marktes einschatzen und
geeignete Ansatzpunkte fiir einen erfolgreichen Markteintritt

identifizieren.

Starken (Strengths):

Die Ausgangslage deutscher Anbieter ist vorteilhaft: Sie
bringen ein Angebot mit, das der Nachfrage koreanischer
Sammler entgegenkommt, und profitieren von einem stabilen
rechtlichen Rahmen sowie von staatlichen und privaten

Forderstrukturen.

e Globaler KI-Boom und starke Halbleiter-Nachfrage (plus

schwacher Won) stdirken aktuell die Wirtschaft
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(Gesamt-Exporte, 1. Quartal 2027: + 38 % gegeniiber
dem Vorjahreszeitraum; BIP-Prognose 2026: + 2,6 %).
Diese Entwicklung sorgt fiir positives Konsumverhalten.
e  Markt durch

Aufgeschlossenheit  gegeniber

zeichnet sich eine grofle

neuen  Trends,
Technologien, hohes MaR an Digitalisierung und Konsum
von Luxusprodukten aus.

e EU-Korea-Freihandelsabkommen (seit 2011):
Das Abkommen bildet eine solide rechtliche Basis fiir den
Marktzugang; Kunstwerke der HS-Codes 9701-9706 sind
zollfrei importierbar, was die Einfuhr fiir deutsche
Galerien erheblich erleichtert.

e  Kulturelle Riickendeckung durch K-Culture:
Die globale Nachfrage nach koreanischem Lifestyle
erhoht die allgemeine Aufmerksamkeit fiir den Standort
und &ffnet Ankniipfungspunkte auch fiir europdische
Kunst und Galerien.

e  Klare Strategie zur Forderung der Kreativwirtschaft:
Unterstiitzung der Kunstwirtschaft durch staatliche und
private Akteure, die auch direkte Férdermdoglichkeit fir

deutsche Unternehmen bieten.

Schwichen (Weaknesses)
Diesen Starken stehen strukturelle Schwachen gegeniiber, die
den Markteintritt anspruchsvoll machen und eine sorgfiltige

Vorbereitung erfordern.

e Sprachbarriere:
Da Koreanisch die alleinige Amtssprache ist, ist bei der
Abwicklung lokaler Geschéftstatigkeiten mit sprachlichen
Hirden zu rechnen, von der Vertragsgestaltung Uber
Behoérdenkontakte bis zur Sammlerkommunikation.

e Schmale Sammlerbasis trotz groem
Publikumsinteresse:
Seoul ist eher Publikums- als Kdufermarkt. Die Zahl
langfristig orientierter, zahlungskraftiger Sammler ist
kleiner, als die hohe 6ffentliche Sichtbarkeit vermuten

I3sst.
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e K-formige Marktkonsolidierung und schwacher
Sekundarmarkt:
Die Auktionsumsatze fielen 2024 um 29 % gegeniiber
dem Vorjahr. Nur wenige Topwerke stiitzen die
Gesamtzahlen, wahrend das mittlere Preissegment
(oberhalb von rund 50.000 USD) strukturell stagniert.
Keine westliche Auktionshauser im Vergleich zu
Hongkong in Seoul aktiv.

e Messensattigung:
Seit 2022 hat sich die Zahl der Kunstmessen in Seoul etwa
verdoppelt — Ermidungseffekte beim Publikum wie bei
den Galeriebudgets sind erkennbar. Fortfiihrung der
Frieze-Seoul- und Kiaf-Kooperation fiir weitere Jahre

noch offen.

Chancen (Opportunities)

Trotz dieser Schwédchen liberwiegen fiir langfristig orientierte
Akteure die Chancen. Sie ergeben sich vor allem aus dem
demografischen Wandel, der institutionellen Expansion und

der zunehmenden internationalen Vernetzung des Standorts.

e MzZ-Generationswandel:
Die wachsende Zahl junger koreanischer Sammler:innen
stellt eine groRRe Chance fiir deutsche Galerien dar, die
den Markt erschlieBen mdchten. Koreanische
Sammler:innen zeigen eine starke Praferenz und
Vertrauen gegeniiber europdischer Kunst (MZ-Sammler
stellen bereits rund 24 % der Kdufer (2023: 18 %), eine
loyalere, langfristig orientierte Sammlerschaft mit
wachsender Kaufkraft.)

e Museumsboom als Nachfrageimpuls:
Bis 2028 entstehen allein in Sejong vier neue
Nationalmuseen; hinzu kommen die Nodeul Global Art
Island (370 Mrd. Won), das Centre Pompidou Hanwha
und das Hyundai-Exploratorium (2032). Das erzeugt
wachsenden Bedarf an kuratorischer Expertise,
Leihgaben, Design, Ausstellungsgestaltung und Technik.

e Seoul als asiatisches Gateway:
Uber 50 internationale Galerien betreiben permanente
Rdume in Seoul; die gute Vernetzung nach Japan, Taiwan,
Singapur und Hongkong macht die Stadt zum

Sprungbrett fiir den gesamten asiatischen Raum.
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Fortfiihrung des Frieze-Seoul-Vertrags bis 2031:

Die erneute Finfjahresverlangerung starkt die
internationale Wahrnehmung Seouls als Kunststandort.
Neue Messemodelle mit niedrigeren Einstiegshiirden:
Die HIVE Art Fair (Mai 2026) verzichtet auf
Standgebiihren und ermaoglicht internationalen Galerien
einen kostenoptimierten Markttest.

September als internationaler Kulminationsmonat:
Frieze Seoul, Kiaf, Design Miami In Situ, Gwangju
Biennale und Busan Biennale biindeln eine einmalige
Konzentration internationaler Aufmerksamkeit — ein
ideales Zeitfenster fiir Sichtbarkeit und Anbahnung.
Starke Affinitdt zu europdischer Kunst:

Koreanische Sammlerinnen und Sammler bevorzugen bei
kiinftigen Ankdufen nach koreanischen Kiinstlern (44,1
%) europdische Positionen (17,9 %) — und damit deutlich
vor amerikanischen (12,0 %). Dies ist ein strukturell

giinstiges Signal fiir deutsche Galerien.

Risiken (Threats)

Zugleich sollten deutsche Unternehmen mehrere Risiken

einkalkulieren, die von den Rahmenbedingungen des

geteilten Landes liber die politische Lage bis zu marktinternen

Warnsignalen reichen.

Risiko der Wirtschaft durch steigende Energie- und
Rohstoffpreise  infolge des Irankrieges. Als
rohstoffarmes Land ist Korea in hohem MalRe auf
Energieimporte angewiesen (70 % des Rohdls kommen
aus Nahost).

Anhaltender Wahrungsdruck:

Der seit 2025 schwache Won verteuert importierte
Kunstwerke fiir koreanische Kaufer strukturell um etwa
10-20 % und erhoht zugleich die Transport- und
Abwicklungskosten fiir auslandische Galerien.

Politische Instabilitat:

Das Amtsenthebungsverfahren gegen Pradsident Yoon
Ende 2024 hat die Investitions- und Konsumlaune
splrbar gedampft; das regulatorische Umfeld bleibt

vorerst im Beobachtungsmodus.
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e Steigende Kosten und geopolitische Lage:
Die Mieten in den galeriedichten Stadtteilen Gangnam
und Hannam steigen weiter an. Zudem bestehen
aufgrund des Status Sidkoreas als geteiltes Land

fortlaufend geopolitische Risiken.

Insgesamt zeigt die Analyse, dass der sudkoreanische
GroRe,

laufenden Korrektur und struktureller Eintrittsbarrieren

Kunstmarkt trotz seiner Uberschaubaren der
attraktive Potenziale fir internationale Anbieter bietet. Fur

Akteure mit langem Zeithorizont und klarer Nische
Uberwiegen die Chancen deutlich: Der Markteintritt erfolgt in
eine sich verfestigende, reifende Marktstruktur und nicht in
einen Zielmarkt, der von einem kurzlebigen Trend
gekennzeichnet ist. Erfolgsentscheidend sind eine eindeutige
Positionierung, der friihzeitige Aufbau lokaler Partnerschaften
und eine konsequente Ausrichtung auf die wachsende junge

Sammlerschicht und die institutionelle Nachfrage.

3.6 Besonderheiten der regionalen Kunst-Szenen

Der koreanische Kunstmarkt ist zwar stark auf Seoul
konzentriert, doch eine bewusste regionale Ausrichtung hatin
den letzten Jahren mehrere eigenstindige Standorte mit
klaren Profilen hervorgebracht. Wahrend Seoul als
kommerzielles und institutionelles Zentrum fungiert, haben
sich Busan, Daegu und Gwangju jeweils eigene Schwerpunkte
erarbeitet — von maritim gepragter Internationalitat tber die
Verbindung von Tradition und Medienkunst bis hin zu einem
global ausstrahlenden Biennale- und Medienkunstprofil. Fir
deutsche Unternehmen lohnt der differenzierte Blick: Je nach
Geschaftsmodell - Galeriearbeit, Medienkunst,
Ausstellungstechnik oder institutionelle Kooperation - bieten

die einzelnen Stadte unterschiedliche Anknipfungspunkte.

Seoul
Seoul vereint die hochste Dichte an Kunstinfrastruktur des
Landes: bedeutende offentliche Museen (MMCA, SeMA),

fihrende Privathduser (Leeum) sowie eine dichte

Ansammlung heimischer und internationaler Galerien,

verteilt auf Stadtviertel wie Hannam, Gangnam, Bukchon und
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Seongsu. Die internationalen Messen Kiaf und Frieze Seoul
finden hier jahrlich statt; die Seoul Art Week Anfang
September verwandelt die gesamte Stadt in einen
Kulturfestivalort, in dem grofRe Museen und Galerien ihre
wichtigsten Programme des Jahres zeigen. Charakteristisch ist
mit

das kontinuierliche

Messeformaten (Art OnO 2024, HIVE 2026) und die aktive

Experimentieren neuen
Neugriindung junger Galerien, die den Ausstellungsraum fir
aufstrebende Kiinstler erweitern. Als Reaktion auf den
globalen Technologie-Kunst-Trend baut die Stadt ihre

offentliche Medienkunst-Infrastruktur aus — mit dem
spezialisierten Seo-Seoul Museum of Art, finf Media Art
Platforms und Festivals an Wahrzeichen wie Gwanghwamun
und am Han-Fluss. Die Seoul Foundation for Arts and Culture
(SFAC) treibt zudem die Umwandlung urbaner Rdume in
kulturelle Plattformen voran; Leitprojekt ist die Nodeul Global
Art Island (Entwurf: Heatherwick Studio). Fir deutsche
Unternehmen ist Seoul der naheliegende Einstiegs- und

Schaufenstermarkt.

Busan

Busan, Silidkoreas zweitgroffte Stadt und ein globaler
maritimer Knotenpunkt und Standort der Schwerindustrie,
hat  systematisch ein eigenstandiges regionales
Kunstokosystem aufgebaut. Im o&ffentlichen Sektor besteht
eine klare Rollenteilung: Das Busan Museum of Art (1998,
derzeit in Renovierung) deckt das breitere Spektrum
moderner und zeitgendssischer Kunst ab, wahrend sich das
Busan Museum of Contemporary Art (2018) auf
zeitgendssische Praktiken einschlieflich New Media Art
konzentriert. Die Busan Biennale — neben Gwangju eines der
flhrenden Festivals zeitgendssischer Kunst — ist fiir 2026 vom
29. August bis 1. November unter dem Thema , Dissident
Chorus” geplant (kiinstlerische Leitung: Amal Khalaf und
Evelyn Simons). Der private Sektor pragt die Szene lber die
internationale Messe Art Busan (seit 2012) und das hybride
offentlich-private Modell LOOP Lab Busan (seit 2025) mit
Fokus auf asiatische digitale Medienkunst. Ergdnzt wird das

Okosystem durch das Goeun Museum of Photography und
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fihrende kommerzielle Rdume wie die Johyun Gallery. Busan
eignet sich besonders fiir Akteure mit Interesse an

Medienkunst und einem zweiten Messestandort neben Seoul.

Kunststandort Daegu

Daegu, bedeutende Stadt im Siidosten des Landes, starkt
seine Position durch die strategische Verbindung von
traditioneller und zeitgendssischer Kunst. Das Daegu Art
Museum (seit 2011) gewann mit Retrospektiven von Yayoi
Kusama und Alex Katz nationale Anerkennung; das 2024
eroffnete Kansong Art Museum Daegu dient als Ort fiir die
dauerhafte Prasentation koreanischer Kulturgiter, die Chun
Hyungpil (Kiinstlername Kansong, 1906-1962) wahrend der
japanischen Kolonialzeit bewahrte. Besonders relevant fir
deutsche Partner: Der wohlhabende Bezirk Suseong-gu hat
mit dem ZKM — Zentrum fiir Kunst und Medien in Karlsruhe —
eine Absichtserkldarung zur Zusammenarbeit im Bereich

Medienkunst unterzeichnet und verfolgt den Aufbau eines 1

Medienkunstmuseums als Teil der Initiative , Art Museum
City“. Die Daegu Photo Biennale (seit 2006), Koreas einzige
ausschliefllich der Fotografie gewidmete Biennale, erganzt
das Profil als internationale Plattform fiir experimentelle
fotografische Praktiken. Fiihrende Regionalgalerien wie
Wooson und Leeahn haben ihre Wettbewerbsfahigkeit durch
Expansion nach Seoul und Beteiligung an globalen Markten

gestarkt.

Gwangju

Gwangju, zentrale Stadt im Slidwesten, gilt als bedeutendes
kulturelles (kreatives) Zentrum, das die Werte seiner
historischen Demokratiebewegungen in eine tiefe Quelle
klinstlerischer Inspiration tiberfiihrt hat; 2014 wurde die Stadt
zur UNESCO Creative City of Media Arts ernannt. lhre
kiinstlerische Grundlage pragen die Gwangju Biennale, die
seit 1995 globale Diskurse der zeitgendssischen Kunst
mitbestimmt, sowie das Asia Culture Center (ACC) auf dem
historischen Geldnde des ehemaligen Jeonnam Provincial
Office — ein zentraler Knotenpunkt fiir konvergente Inhalte an
der  Schnittstelle  von und

Kunst,  Technologie

KREATIVWIRTSCHAFT & KUNSTMARKT IN SUDKOREA

Geisteswissenschaften. Die Gwangju Media Art Platform
(G.MAP) 6ffnet modernste digitale Kunst fiir die Offentlichkeit.
Eine starke industrielle Basis — Gwangjus spezialisierte
Photonik- und LED-Industrie — schafft optimale Bedingungen
fir zukunftsorientierte Medienkunst und damit konkrete
Ankniipfungspunkte fiir deutsche Technologie- und
Kreativunternehmen. So entsteht eine systematische Synergie
aus dem Diskurs der Biennale, der Produktionskraft des ACC
und der o&ffentlichen Zugdnglichkeit von G.MAP. Die 16.
Gwangju Biennale findet vom 5. September bis 15. November
2026 unter dem Titel ,You Must Change Your Life“ unter

kuratorischer Leitung von Ho Tzu Nyen (Singapur) statt.

In der Zusammenschau ergdnzen sich die vier Standorte zu
einem differenzierten nationalen Kunstékosystem. Seoul
bleibt der unverzichtbare Einstiegs- und Schaufenstermarkt
mit der hochsten kommerziellen und institutionellen Dichte;
Busan bietet einen internationalen Zweitstandort mit
ausgepragtem Medienkunstprofil und einem etablierten
Messeplatz; Daegu verbindet kulturelles Erbe mit einer
aktiven, bereits nach Deutschland gerichteten Medienkunst-
Agenda (ZKM-Kooperation); und Gwangju verkniipft globalen
Biennale-Diskurs mit konkreter industrieller Kompetenz in
Photonik und LED. Fiir deutsche Unternehmen empfiehlt sich
daher ein gestaffeltes Vorgehen: der Markteintritt Giber Seoul,
erganzt um gezielte Kooperationen an jenen regionalen
Standorten, die zum jeweiligen Geschdftsmodell passen.
Gerade im wachstumsstarken Feld der Medienkunst eréffnen
die Regionen jenseits der Hauptstadt Uberdurchschnittliche

und vergleichsweise wettbewerbsarme Ankniipfungspunkte.

26



KREATIVWIRTSCHAFT & KUNSTMARKT IN SUDKOREA

4 Kontaktadressen

Institution Kurzbeschreibung

Bilaterale Kontaktadressen

Deutsche Botschaft in Seoul
Deutsche Botschaft Seoul

Auslandsvertretung der Bundesrepublik Deutschland in der Republik Korea. Relevante Anlaufstelle fir
bilaterale Beziehungen, deutsche Prasenz in Korea und Gibergeordnete institutionelle Kontakte.

Botschaft der Republik Korea in Berlin
Koreanische Botschaft in Berlin

Auslandsvertretung der Republik Korea in Deutschland. Relevante Anlaufstelle fur offizielle Korea-
bezogene Kultur-, Wirtschafts- und Institutionskontakte in Deutschland.

Goethe-Institut Korea
Goethe Korea

Zentrale deutsche Kulturinstitution in Seoul und wichtige Schnittstelle fir deutsch-koreanischen
Kulturaustausch. Geeignet flir Kontakte zu Kulturinstitutionen, Kinstlerinnen und Kiinstlern sowie
Kooperationspartnern.

AHK Korea / Korean-German Chamber of
Commerce and Industry (KGCCI)
AHK Korea

Deutsch-Koreanische Industrie- und Handelskammer mit Sitz in Seoul. Unterstltzt Unternehmen beim
Markteintritt, bei Marktinformationen, Geschéftspartnerrecherchen und Netzwerkaufbau und bildet
eine institutionelle Schnittstelle fur bilaterale Wirtschaftsbeziehungen.

Koreanisches Kulturzentrum Deutschland
Koreanisches Kulturzentrum

Kulturabteilung der Botschaft der Republik Korea in Deutschland. Relevanter Kontakt fiir koreanische
Kulturprogramme, Ausstellungen und deutsch-koreanische Vernetzung in Deutschland.

Koreanische Ministerien, offentliche Einrichtungen, Stiftungen und Verbande

Ministry of Culture, Sports and Tourism
MCST

Zentrales Kulturministerium fur Kulturpolitik, Kreativwirtschaft, Kunstmarkt, Museen, Kulturerbe und
gesetzliche Rahmenbedingungen. Relevant fir Regulierungen wie Art Promotion Act und
Marktstatistiken.

Korea Arts Management Service
KAMS

Einrichtung unter dem Kulturministerium. Unterstitzt bildende und darstellende Kunst, internationale
Fachbesuche, Ausstellungen, Ubersetzungen, Publikationen und Messebeteiligungen koreanischer
Galerien.

Arts Council Korea
ARKO

Nationale Kunstforderagentur Koreas. Fordert kiinstlerische Produktion, internationalen Austausch,
Residenzen, 6ffentliche Programme und den Korean Pavilion bei der Biennale von Venedig.

Seoul Foundation for Arts and Culture
SFAC

Stadtische Kulturstiftung fur Kinstlerforderung, Art Spaces, Residenzen, Ausstellungsraume,
Bildungsformate und internationale Kulturprogramme. Relevant fiir stadtische Kunstinfrastruktur und
Projekte wie Nodeul Global Art Island.

Seoul Metropolitan Government / Nodeul
Global Art Island Project
Nodeul Global Art Island Project

Stadtisches Kultur- und Stadtentwicklungsprojekt zur Weiterentwicklung der Nodeul-Insel im Han-
Fluss zu einer internationalen Kunst- und Kulturplattform. Gestaltungsauftrag an Heatherwick Studio.

Nodeul Island
Nodeul Island

Kultur- und Veranstaltungsinsel im Han-Fluss mit Musik-, Ausstellungs- und Aufenthaltsraumen. Die
Insel steht flir Seouls Strategie, urbane Raume als offentliche Kulturplattformen zu nutzen.

Korea Foundation
Korea Foundation

Offentliche Diplomatie- und Kulturstiftung unter dem AuRenministerium. Relevante Anlaufstelle fir
Korea-bezogene Kulturprogramme, internationale Netzwerke und institutionelle Kooperationen.

Korea Heritage Service
Korean Heritage Service

Staatliche Institution fur Erhalt und Vermittlung des nationalen Kulturerbes. Relevant fiir traditionelle
Kunst, Kulturgiiter, Denkmalschutz, Museen und historische Sammlungen.

Korea Craft & Design Foundation
KCDF

Offentliche Organisation zur Férderung von koreanischem Kunsthandwerk, Design und Hanbok.
Wichtig fur Schnittstellen zwischen Kunst, Design, Handwerk, Ausstellungen und Kulturprodukten.

Galleries Association of Korea
Korea Galleries

Zentrale Interessenvertretung koreanischer Galerien seit 1976. Veranstalterin bzw. Co-Organisatorin
wichtiger Messen wie Galleries Art Fair und Kiaf Seoul; wichtiger Erstkontakt fiir Branchenzugang.

ICOM Korea
ICOM

Koreanisches Komitee des internationalen Museumsnetzwerks ICOM. Relevant fur
Museumsstandards, Fachkontakte, Forschung, Weiterbildung und internationale Museumsvernetzung.

PARK SEO-BO Foundation (GIZI Foundation)
Park Seo-Bo Foundation

Private Kunststiftung, 2019 von Park Seo-Bo gegriindet. Widmet sich der Bewahrung seines
kiinstlerischen Erbes und der Forderung zukinftiger Kiinstlerinnen und Kiinstler.

Korean Institute of Architects
KIA

Wichtiger Berufsverband fir Architektur. Relevante Anlaufstelle fur fachliche Netzwerke,
Ausstellungen, internationale Kooperationen und Architekturthemen.

Federation of Institutes of Korean Architects

FIKA

Dachorganisation der drei groRen koreanischen Architekturverbande KIA, AIK und KIRA. Relevant fir
institutionelle Architekturkontakte und internationale Verbandsarbeit.

Architectural Institute of Korea
AIK

Fachverband mit Fokus auf Architekturwissenschaft, Forschung, Baukultur und akademische
Netzwerke. Relevant fur Hochschul- und Forschungskontakte im Bereich Architektur und
Stadtentwicklung.

Korea Institute of Registered Architects
KIRA

Berufsverband registrierter Architektinnen und Architekten. Relevant fur berufspraktische Fragen,
Architekturbiros und professionelle Standards im koreanischen Architekturmarkt.
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Institution Kurzbeschreibung

Ministry of Land, Infrastructure and

Transport
MOLIT

Koreanisches Ministerium fur Land, Infrastruktur und Verkehr. Relevant fiir Architektur, Bauwesen,
Stadtentwicklung, Infrastruktur, Planungsleistungen und 6ffentliche Bau- bzw. Museumsprojekte.

Galerien Seoul

Kukje Gallery
Kukije

Eine der fihrenden koreanischen Galerien in Seoul und Busan. Prasentiert koreanische und
internationale Positionen auf wichtigen Messen wie Art Basel und Frieze und bringt internationale
Kunst in die koreanische Szene.

Gallery Hyundai
Gallery Hyundai

1970 gegriindete Traditionsgalerie und eine der wichtigsten Galerien Koreas. Bedeutend fir
koreanische moderne und zeitgendssische Kunst sowie internationale Messeprasenz.

Hokgojae Gallery

Etablierte Galerie im Umfeld von Samcheong-dong mit Fokus auf moderne und zeitgendssische Kunst.

Hakgoijae Verbindet koreanische Positionen mit internationaler Ausstellungspraxis

ARARIO Gallery Bedeutende Galerie mit Seoul-, Cheonan- und Shanghai-Prasenz. Relevantes Beispiel fr internationale
Arario Expansion koreanischer Galerien und Austausch mit dem chinesischen Kunstmarkt.

PKM Gallery Flhrende Galerie mit internationaler Messeprasenz, u. a. Art Basel Hong Kong und Frieze. Das

PKM Programm umfasst koreanische und internationale Kuinstlerinnen und Kiinstler.

Gallery Baton
Baton

2011 gegriindete Galerie mit stark international orientiertem Programm. Aktiv auf Kunstmessen in
Asien, Europa und Amerika; wichtig fur koreanische und internationale Gegenwartskunst.

CHOI&CHOI Gallery

Galerie mit Standorten in Seoul und KéIn. Besonders relevant als deutsch-koreanische Schnittstelle
zwischen europdischem und koreanischem Kunstmarkt sowie als moglicher Praxis- und

CHOI&CHOI

- Netzwerkkontakt.

Cylinder Junge Galerie, gegriindet 2020. Experimentelles Programm mit aufstrebenden zeitgendssischen
Cylinder Positionen und internationaler Messeprasenz, u. a. Liste Basel und Frieze Seoul.

IAH Gallery Junge Galerie mit internationaler Ausrichtung. Relevante Messebeteiligungen u. a. Kiaf, Art Busan, Art
1AH 0OnO, BAMA und Art Jakarta; interessant fr neue koreanische Positionen.

ONE AND J. Gallery
OneandJ.

Etablierte Galerie mit Fokus auf zeitgendssische Kunst und koreanische sowie internationale
Positionen. Relevant fir die junge bis mittlere Galerieszene und internationale Messekontakte.

P21 Gallery
P21

Galerie im Yongsan/Itaewon-Umfeld mit Schwerpunkt auf zeitgendssischer Kunst. Relevant fur die
dynamische Galerieszene in Hannam/Itaewon und Kontakte zu jiingeren Sammlergruppen.

ThisWeekendRoom
ThisWeekEndRoom

Zeitgenossische Galerie mit Fokus auf junge und experimentelle kiinstlerische Positionen. Sie arbeitet
mit aufstrebenden Kinstlerinnen und Kinstlern und gehort zur jiingeren Galerieszene Seouls.

Xlarge Gallery

Kleinere Galerie mit wohnungsahnlichem und experimentellem Ausstellungsformat. Sie steht fir

Xlarge alternative Galerierdume und neue Prasentationsformen in Seoul.
N/A Gallery Junge Galerie mit internationaler Ausrichtung. Sie vertritt auch junge Kinstlerinnen und Kiinstler aus
N/A Deutschland und war unter anderem bei der Liste Art Basel prasent.

Perrotin Seoul
Perrotin Seoul

Internationale Galerie mit Seoul-Standort seit 2016. lhre Eréffnung markierte einen friihen Schritt der
Expansion globaler Mega-Galerien in die koreanische Hauptstadt.

Pace Gallery Seoul
Pace Seoul

Internationale Galerie mit Seoul-Prdsenz seit 2017. Der Standort ist Teil der globalen Expansion groRer
Galerien in den koreanischen Kunstmarkt

Lehmann Maupin Seoul

Lehmann Maupin

Internationale Galerie mit Seoul-Standort seit 2017. Sie gehort zu den internationalen Akteuren, die
den Wettbewerb globaler Galerien in Korea gepragt haben.

Thaddaeus Ropac Seoul

Thadaeus Ropac

Europaische Blue-Chip-Galerie mit Seoul-Standort im Hannam-dong-Umfeld. Der Standort verkdrpert
die Prasenz europaischer Galerien im koreanischen Markt.

Esther Schipper Seoul
Esther Schipper

Berliner Galerie mit Seoul-Standort bzw. Viewing Room. Die Prasenz verbindet den deutschen
Galeriemarkt mit dem Hannam-Galeriecluster in Seoul.

Meyer Riegger Wolff
Meyer Riegger

Deutsch-franzésisch gepragte Galerieprasenz in Seoul, entstanden aus Meyer Riegger und Galerie
Jocelyn Wolff. Sie steht flr europaische Kooperationsmodelle im koreanischen Markt.

Gladstone
Gladstone

Gladstone Gallery baute im Zuge der internationalen Galerieexpansion eine Prasenz in Seoul auf. Der
Standort erganzt das internationale Netzwerk der Galerie.

Tang Contemporary Art Seoul

Tang Contemporary

Internationale Galerie mit asiatischer Ausrichtung und Seoul-Prasenz. Sie verbindet koreanische,
chinesische und internationale Kunstmarkte.

White Cube Seoul
White Cube

White Cube Seoul ist der Standort des internationalen Galerie in Sidkorea. Das Programm umfasst
moderne und zeitgendssische Kunst aus dem internationalen Galerieprofil.

Massimodecarlo Seoul

Massimo De Carlo

Internationale Galerie mit Seoul-Standort seit 2024. Die Eréffnung ergénzt die zunehmende
Verdichtung internationaler Galerieprasenzen in der Stadt.

Konig Galerie Seoul
Konig Galerie

KONIG Seoul erdffnete im April 2021. Der Standort ist Teil der internationalen Prisenz der Berliner
Galerie und prasentiert zeitgendssische Kunst aus dem Galerieprogramm.
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Institution Kurzbeschreibung

Galerien Busan, Daegu

Johyun Gallery Flhrende Galerie aus Busan mit spaterer Expansion nach Seoul. Sie verbindet die regionale Kunstszene
Johyun Busans mit internationaler Messepraxis und dem nationalen Markt.
Wooson Gallery Etablierte Galerie mit Ursprung in Daegu. Sie gehort zu den koreanischen Galerien, die wahrend des
Woosun Marktbooms der 2010er-Jahre international expandierten, insbesondere Uber Messen in Hongkong.
Leeahn Gallery Etablierte koreanische Galerie mit Ursprung in Daegu und spaterer Expansion nach Seoul. Das
Leeahn Programm umfasst koreanische Gegenwartskunst und internationale Messebeteiligung.
Bode Gallery Deutsche Galerie mit Prasenz in Suidkorea, insbesondere in Daegu. Sie steht fur einen bestehenden
Bode Gallery deutschen Markteintritt auBerhalb Seouls.

Museen
National Museum of Modern and Fuhrendes nationales Museum fiir moderne und zeitgendssische Kunst. Der Seoul-Standort verbindet

Contemporary Art, Korea (MMCA Seoul) historische Architektur mit zeitgendssischen Ausstellungen, Medienkunst und
MMCA Unternehmenspartnerschaften.

Zentrale stadtische Museumsinstitution mit vernetztem Standortmodell. Das Netzwerk umfasst
Seoul Museum of Art (SeMA)

SeMA zeitgenossische Kunst, Medienkunst, Fotografie, 6ffentliche Programme, Archivarbeit und stadtische
2eVIA

Kulturinfrastruktur.

Offentliches Museum des Seoul Museum of Art mit Schwerpunkt Fotografie und visuelle Kultur. Der
Photography Museum of Art / Photo SeMA . ) ) . o N
Photo SeMA Standort in Dobong-gu erweitert die Museumslandschaft Seouls um einen spezialisierten Raum fir
oto Se

fotografische Kunst.

Neuer SeMA-Standort mit strategischem Fokus auf zeitgendssische Medienkunst, darunter Video,
Seo-Seoul Museum of Art . X K .
Sound, digitale Installationen, Performance und internetbasierte Kunst.

Flhrendes privates Museum der Samsung Foundation of Culture. Die Sammlung reicht von
Leeum Museum of Art N . o . . .
traditioneller koreanischer Kunst bis zu internationaler Gegenwartskunst; die Architektur stammt von

Leeum

- Mario Botta, Jean Nouvel und Rem Koolhaas.

Whanki Museum Privates Museum zum Leben und Werk des koreanischen abstrakten Kiinstlers Kim Whanki. Es
Whanki bewahrt Gemalde, Skizzen und Archivmaterialien zur modernen koreanischen Abstraktion.
Amorepacific Museum of Art Privates Museum am Hauptsitz von Amorepacific. Bekannt flir ostasiatische Antiquitaten,
Amorepacific ambitionierte Gegenwartskunstausstellungen und das von David Chipperfield entworfene Gebaude.

AuBenstelle des Seoul Museum of Art in Gwanak-gu, untergebracht im ehemaligen belgischen
Nam-Seoul Museum of Art i . R
Nam-Seoul Konsulat. Der Standort konzentriert sich besonders auf Design, Kunsthandwerk und alltagsnahe
am-Seou
- Ausstellungsformate.

AuBenstelle des Seoul Museum of Art im Nordosten Seouls, eingebettet in eine parkahnliche
Buk-Seoul Museum of Art

Buk-Seoul Umgebung. Das Museum bietet zeitgendssische Ausstellungen und &ffentliche Programme mit
uk-Seou

starkem Bezug zu lokalen Gemeinschaften und Familien.

. Archivmuseum des Seoul Museum of Art in Jongno-gu, das Kunstarchive sammelt, bewahrt, erforscht
Art Archives Seoul Museum of Art . . L . . ) )
. und offentlich zuganglich macht. Es ist besonders auf Dokumentation, Forschung und die Geschichte
Art Archives Seoul K o .
moderner und zeitgendssischer Kunst ausgerichtet.

Park Seo-Bo Museum Geplantes Museum zu Leben und Werk von Park Seo-Bo. Soll Ausstellungen, Archivarbeit und ein
Park Seo-Bo Memorial zur kiinstlerischen Vision des Dansaekhwa-Kinstlers ermoglichen.

Busan Museum of Art 1998 gegriindetes 6ffentliches Kunstmuseum in Busan. Es deckt ein breites Spektrum moderner und
Busan Museum of Art zeitgendssischer Kunst ab und bildet eine zentrale Institution der regionalen Kunstinfrastruktur.
Museum of Contemporary Art Busan Offentliches Museum fiir zeitgendssische Kunst auf Eulsukdo Island. Das Programm konzentriert sich
MOCA Busan auf aktuelle kiinstlerische Praktiken, digitale Kunst und New Media Art.

GoEun Museum of Photography Spezialisiertes Museum fur Fotografie in Busan. Es ist Teil des regionalen Kunstdkosystems und widmet
GoEun Museum of Photography sich Fotografie, visueller Kultur und Ausstellungsprogrammen.

Daegu Art Museum Zentrales Kunstmuseum Daegus. Seit 2011 zeigt es moderne und zeitgendssische Kunst und wurde
Daegu Art Museum durch groRe internationale Ausstellungen, unter anderem zu Yayoi Kusama und Alex Katz, bekannt.
Kansong Art Museum Daegu 2024 erdffnete Institution zur dauerhaften Prasentation koreanischer Kulturgiter, die von Chun
Kansong Hyungpil wahrend der japanischen Kolonialzeit bewahrt wurden.

| Suseong-gu Media Art Museum Initiative / Geplante Medienkunstinitiative im Bezirk Suseong-gu. Grundlage ist eine Absichtserklarung mit dem
ZKM-Kooperation ZKM Karlsruhe zum Austausch im Bereich Medienkunst.

Privates Museum der Samsung Foundation of Culture mit Fokus auf traditionelle koreanische Kunst
Ho-Am Art Museum o X . X
L Y und Antiquitdten sowie ausgewahlte Gegenwartskunstausstellungen. Bekannt ist das Museum auch
eeum Hoam
- flr seine Gartenanlage.

Privates Museum der Hansol Cultural Foundation in Wonju. Bekannt fiir die Architektur von Tadao
Museum SAN

Ando, die Verbindung von Kunst und Natur sowie Installationsraume fiir James Turrell und Antony
Museum San

Gormley.
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Institution Kurzbeschreibung

Kunstzentren, Sammlungen und Auktionshduser

Art Sonje Center
Art Sonje Center

Gemeinnutziges Zentrum flr zeitgendssische Kunst. Das Programm umfasst experimentelle Praktiken,
multidisziplindre Projekte, Auftragsarbeiten, Bildungsprogramme und Filmvorfihrungen.

SONGEUN Art and Cultural Foundation /

Songeun Art Center
Songeun Art Center

Unternehmensgestiitzte gemeinnitzige Kunstinstitution der Doosan Group. Sie betreibt Programme
zur Kinstlerforderung, Residenzen, Kunstpreise und private Unterstiitzung im Kunstsektor.

Space K Seoul
Space K

Unternehmensgestitzter Kunstraum der KOLON Group. Die Plattform zeigt experimentelle
Ausstellungen koreanischer und internationaler Kiinstlerinnen und Kinstler.

Doosan Art Center
Doosan Art Center

Unternehmensgestiitzte gemeinnitzige Kunstinstitution der Doosan Group. Sie betreibt Programme
zur Kinstlerforderung, Residenzen, Kunstpreise und private Unterstiitzung im Kunstsektor.

Arumyjigi Foundation
Arumijigi Foundation

Stiftung zur Bewahrung und zeitgemaRen Weiterentwicklung traditioneller koreanischer Kultur. Ihre
Arbeit verbindet Kunst, Design, Handwerk, Architektur und Kulturerbe.

Total Museum of Contemporary Art Seoul

Total Museum

Privates Museum fir zeitgendssische Kunst in Seoul. Das Haus zeigt experimentelle
Ausstellungsprogramme und gehort zur privaten Museumslandschaft Koreas.

FUTURA SEOUL
Futura

Art Space und Sammlung fir zeitgenossische Kunst in Bukchon, eroffnet im September 2024. Der Ort
steht fur neue private Kunstorte und Sammlungskonzepte in Seoul.

Centre Pompidou Hanwha
Centre Pompidou Hanwha

Neuer Museumsstandort im 63 Building in Yeouido, entstanden aus einer Partnerschaft zwischen der
Hanwha Foundation of Culture und dem Centre Pompidou Paris. Die Architektur stammt von Jean-
Michel Wilmotte.

Hanwha Foundation of Culture
Hanwha Foundation

Kulturstiftung der Hanwha Group. Sie betreibt kulturelle Férderprogramme und ist Partnerin des
Centre Pompidou Hanwha in Seoul.

Asia Culture Center (ACC)
ACC

Internationales Kulturzentrum auf dem historischen Geldnde des ehemaligen Jeonnam Provincial
Office. Es verbindet Kunst, Technologie, Forschung, asiatische Kulturproduktion und konvergente
Inhalte.

Gwangju Media Art Platform (G.MAP)

Spezialisierter stadtischer Ort fur digitale Kunst. Die Plattform starkt Gwangjus Profil als UNESCO
Creative City of Media Arts und macht Medienkunst 6ffentlich zuganglich.

Shinan Art Island Project

Regionale Initiative zum Aufbau von Museen und ortsspezifischen Installationen auf den Inseln von
Shinan. Beteiligt sind unter anderem internationale Kiinstler wie Antony Gormley und Yukinori Yanagi.

HYUNDAI Motorstudio Goyang
Motorstudio Hyundai

Kultur- und Markenraum von Hyundai mit musealem Ausstellungscharakter. Die
Ausstellungskonzeption stammt von Atelier Briickner aus Stuttgart.

Seoul Auction
Seoul Auction

1998 gegriindetes erstes Auktionshaus Koreas und fihrender Akteur im Sekunddrmarkt. Das Haus
veranstaltet Live- und Online-Auktionen.

K Auction 2005 gegrundetes Auktionshaus und einer der beiden dominierenden Akteure im koreanischen
K Auction Auktionsmarkt. Das Angebot umfasst Auktionen, Konsignation und Private Sales.
Kunstmessen und Biennalen

Kiaf Seoul Internationale Kunstmesse, 2002 von der Galleries Association of Korea gegriindet. Sie ist eine zentrale
iaf Seou

Kiaf Plattform der koreanischen Galerieszene und findet seit 2022 parallel bzw. gemeinsam mit Frieze Seoul
ia

- wahrend der Seoul Art Week statt.

Fri Seoul Internationale Kunstmesse mit fiihrenden globalen Galerien, seit 2022 in Seoul. Die Messe umfasst
rieze Seou

- Antiquitaten, moderne und zeitgendssische Kunst und hat Seouls Position als asiatische
rieze

Kunstmetropole gestarkt.

Seoul Art Week
Seoul Art Week

Stadtweite Kunstwoche Anfang September parallel zu Kiaf und Frieze Seoul. Museen, Galerien und
Kulturorte biindeln dabei ihre wichtigsten Ausstellungsprogramme.

Frieze House Seoul
Frieze House

Kuratiertes Ausstellungs- und Galerieraumformat von Frieze in Seoul. Es erweitert die Prasenz der
Marke Frieze Gber die Messetage hinaus.

Art OnO
Art OnO

Boutique-Kunstmesse, 2024 von einem jungen koreanischen Sammler gegriindet. Sie ist bekannt fir
kuratierten Ansatz, selektive Galerieauswahl und eine jungere Sammlerschaft.

Galleries Art Fair
Galleries Art Fair

Von der Galleries Association of Korea organisierte Messe. Sie bildet eine Plattform fur den
koreanischen Binnenkunstmarkt und die lokale Sammlerszene; die Teilnahme ist auf Mitgliedsgalerien

beschrankt.
The Preview Seit 2021 bestehende kleinere Messe flr junge Galerien und aufstrebende Kiinstlerinnen und Kinstler.
The Preview Ort und Zeitraum variieren; die Ausgabe 2026 fand in der S Factory in Seongsu statt.
Hive Art Fair Neue Messeplattform, erstmals 2026 veranstaltet. Sie verzichtet auf klassische Standmieten und legt
Hive Art den Fokus auf die kuratorische Eigenstandigkeit der Galeriestande.

Design Miami Seoul

Internationale Designmesse mit Schwerpunkt auf Sammlerstiicken, Designobjekten und Schnittstellen

Design Miami zwischen Kunst, Design und Architektur. Sie erganzt die kulturelle Verdichtung Seouls im September.
Art Busan 2012 gegrundete internationale Kunstmesse in Busan. Sie verbindet Blue-Chip-Kunst mit Plattformen
Art Busan flr aufstrebende Talente und macht die regionale Sammlerszene sichtbar.
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Institution Kurzbeschreibung

BAMA (Busan Annual Market of Art)
BAMA

Von der Galleries Association of Busan organisierte internationale Kunstmesse. Sie erschliet den
regionalen Kunstmarkt Busans und bringt Galerien, Sammlerinnen und Sammler zusammen.

Loop Lab Busan
Loop Lab

Seit 2025 bestehende hybride Plattform fur asiatische digitale Medienkunst. Sie umfasst
Ausstellungen, akademische Foren und ein Messeformat.

Busan Biennale
Busan Biennale

Internationales Festival fir zeitgendssische Kunst neben der Gwangju Biennale. Die Ausgabe 2026 ist
vom 29. August bis 1. November unter dem Thema , Dissident Chorus” geplant.

Gwangju Biennale
Gwangju Biennale

1995 gegriindete fihrende Biennale Asiens und zentrale Plattform fiir globale Diskurse
zeitgenossischer Kunst. Die 16. Ausgabe 2026 tragt den Titel ,You Must Change Your Life“.

Daegu Design Biennale

Internationale Designbiennale in Gwangju. Sie erganzt die Gwangju Art Biennale und verbindet Design,
Medienkunst, Stadtentwicklung und Kreativwirtschaft.

Daegu Photo Biennale
Daegu Photo

Seit 2006 Koreas einzige Biennale, die ausschlieRlich der Fotografie gewidmet ist. Sie prasentiert
internationale fotografische Praktiken und zeitgendssische Bildkultur.

DongGang International Photo Festival
DongGang International Photo Festival

Internationales Fotofestival in Yeongwol. Es verbindet zeitgendssische Fotografie, Ausstellungen und
regionale Kulturentwicklung auBerhalb der groBen Metropolen.
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